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“As consumidoras brasileiras gostam de se sentir limpas, e
com os absorventes e produtos de higiene intima feminina
néo é diferente. Dentre as preocupacoes citadas por elas,
estdo possiveis vazamentos, possiveis problemas para a
saude e produtos que nao sejam higiénicos.”

— Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

r -
e Qual é a frequéncia com que as mulheres usam os diversos tipos de produtos de higiene RE|atO rio agOl‘a
intima?
e Quais sdo as maiores preocupacoes das mulheres quando elas usam produtos de higiene
intima? VISITE:
® Quais sdo os habitos de compra de produtos de higiene intima das brasileiras? store. minte| .com
Em quais produtos e servigos inovadores relacionados a higiene intima feminina as
brasileiras estariam interessadas?
LIGUE:
O mercado brasileiro de absorventes e produtos de higiene intima feminina € maduro, com marcas EMEA

reconhecidas oferecendo produtos de qualidade as consumidoras. A estimativa é de que ele tenha
crescido 7,5% em 2015, atingindo no ano passado um total de R$ 3,9 bilhdes, tendo a categoria de
absorventes externos sua maior impulsionadora. Porém, produtos com maior valor agregado tenderéo
a ganhar prioridade nas escolhas das consumidoras. Para os préximos cinco anos (entre 2016 e 2020) Brasil

a previsdo é de que esse mercado cres¢ca a uma média anual de 7,1%. 0800 095 9094
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Visao Geral
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Resumo Executivo

O mercado
Mercado maduro e com precos acessiveis garante as boas vendas no setor

Figura 1: Previsdo de vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina*, por valor — Brasil, 2010-20
Participagdo de mercado

As americanas Johnson & Johnson e Kimberly-Clark lideram as vendas no varejo

Figura 2: Participacéo dos lideres de vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina*, por valor — Brasil,
2013-14

O consumidor

Absorventes externos podem oferecer maior valor agregado as mulheres
Figura 3: Frequéncia de uso de absorventes e produtos de higiene intima feminina — Brasil, novembro de 2015

Produtos que se adaptem ao corpo feminino podem atrair consumidoras
Figura 4: Preocupacao em relagdo a absorventes e produtos de higiene intima feminina — Brasil, novembro de 2015

Héa oportunidades para marcas conhecidas langcarem extensdes de linha
Figura 5: Comportamento de compra de absorventes e produtos de higiene intima feminina — Brasil, novembro de 2015

Mercado carece de kits com absorventes e produtos de higiene intima
Figura 6: Interesses em produtos e servigos relacionados a produtos de higiene intima, Brasil, novembro de 2015

O que nés pensamos

Toépicos Centrais

Como transmitir seguranga as mulheres que tém receio de possiveis vazamentos?

Os fatos

As implicacdes

Quais seriam as alternativas para as mulheres gastarem menos dgua sem descuidar da higiene intima?
Os fatos

As implicacbes

Como manter a fidelidade das mulheres as marcas de higiene intima?

Os fatos

As implicagbes

O Mercado — O que Vocé Precisa Saber

Marcas de renome e consumidoras conscientes ajudam a manter o mercado aquecido
Vendas de absorventes externos crescem em ritmo moderado

Novo complexo acrilico e envelhecimento da populagdo poderédo agitar o setor

Mercado e Previsao

Mercado maduro é ponto forte para as boas vendas no varejo
Figura 7: Vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina*, em valor — Brasil, 2010-20
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Figura 8: Vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina, em valor, por segmento — Brasil, 2013-14

Figura 9: Previsao de vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina *, por valor — Brasil, 2010-20

Fatores que Influenciardo o Mercado

Basf inaugura novo complexo de acrilico no Brasil

Envelhecimento da populacdo é um grande desafio para as marcas de produtos de incontinéncia

Empresas, Marcas e Inovagdoes — O que Vocé Precisa Saber

Sanofi reformula seu sabonete liquido intimo Dermacyd
Carefree inova langando protetor diario que se adapta as calcinhas
Lojas Americanas acirra concorréncia de marcas proprias

Mais uma marca ingressa na categoria de higiene intima feminina

Participacao de Mercado

Duas empresas americanas lideram o mercado de higiene intima

Figura 10: Participacdo dos lideres de vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina*, por valor — Brasil,
2013-14

Quem esta Inovando?

Produtos para peles sensiveis tém boas oportunidades no Brasil

Figura 11: Lancamentos de absorventes e produtos de higiene intima feminina com posicionamentos ‘testado dermatologicamente’ e
‘testado para alergias’, por 5 paises selecionados, 2015

Produtos naturais atraem as consumidoras de produtos de higiene intima feminina

Figura 12: Lancamentos de absorventes e produtos de higiene intima feminina com posicionamento ‘Natural*, por 5 paises
selecionados, 2015

Langamentos de absorventes externos tiveram queda em 2015

Figura 13: Lancamentos de absorventes e produtos de higiene intima feminina, por subcategoria, Brasil, janeiro de 2013-dezembro de
2015

O Consumidor — O que Vocé Precisa Saber

Apesar de absorventes externos nao inovarem, produtos de higiene intima aquecem o mercado
Uso de produtos intimos causam algumas preocupacdes nas mulheres
Brasileiras se mostram fiéis as marcas que conhecem

Kits com diferentes produtos sdo uma das inovag¢des nas quais as consumidoras brasileiras tém interesse

Frequéncia de Uso

Absorventes externos podem oferecer maior valor agregado as mulheres
Figura 14: Uso de absorventes e produtos de higiene intima feminina — Brasil, novembro de 2015

Desodorantes intimos em formato aerossol podem conquistar espago

Figura 15: Uso de absorventes e produtos de higiene intima feminina, por mulheres com 16+ que menstruam regularmente — Brasil,
novembro de 2015

Informagdo quanto ao uso correto dos produtos é imprescindivel
Figura 16: Uso de absorventes e produtos de higiene intima feminina, por faixa etaria entre 16 e 34 anos — Brasil, novembro de 2015

Preocupagoes

Absorventes externos cada vez mais finos podem atrair consumidoras
Figura 17: Preocupacdo em relacédo a absorventes e produtos de higiene intima feminina — Brasil, novembro de 2015

Oportunidades surgem para produtos intimos antissépticos

Figura 18: Preocupacgédo em relacdo a absorventes e produtos de higiene intima feminina, por faixa etaria e preocupacéo selecionada —
Brasil, novembro de 2015
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Mercado pode oferecer produtos especificos para o publico jovem

Figura 19: Preocupacdo em relacdo a absorventes e produtos de higiene intima feminina, por faixa etaria entre 16 e 24 anos — Brasil,
novembro de 2015

Comportamento de Compra

Ha oportunidades para marcas conhecidas langcarem extensdes de linha
Figura 20: Comportamento de compra de absorventes e produtos de higiene intima feminina — Brasil, novembro de 2015

Mulheres com 35 anos ou mais sdo menos atraidas por promogdes

Figura 21: Comportamento de compra de absorventes e produtos de higiene intima feminina, por faixa etaria — Brasil, novembro de
2015

Mulheres da regido Sudeste podem ser boas compradoras tanto em farmacias quanto em supermercados
Figura 22: Comportamento de compra de absorventes e produtos de higiene intima feminina, por regido — Brasil, novembro de 2015

Interesse em Produtos e Servigos

Mercado carece de kits com absorventes e produtos de higiene intima
Figura 23: Interesses em produtos e servigos relacionados a produtos de higiene intima, Brasil, novembro de 2015

Absorventes em caixas poderiam reduzir barulho dos produtos
Figura 24: Interesses em produtos e servicos relacionados a produtos de higiene intima, por faixa etaria, Brasil, novembro de 2015

Amostras gratis poderiam ajudar na experimentacdo dos produtos pelas jovens

Figura 25: Interesses em produtos e servicos relacionados a produtos de higiene intima, por faixa etaria entre 16 e 24 anos e 25 e 34
anos, Brasil, novembro de 2015

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsdo

Figura 26: Vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina*, em valor — Brasil, 2010-20
Figura 27: Previsdo de vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina *, por valor — Brasil, 2010-20

Figura 28: Vendas no varejo de absorventes e produtos de higiene intima feminina, em valor, por segmento — Brasil, 2013-14

Apéndice - Metodologia e Abreviagoes

Fatores usados na previsdo

Abreviacdes
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