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“O mercado de água engarrafada segue crescendo à medida
que um número cada vez maior de consumidores vem

adotando estilos de vida mais saudáveis. Saúde e
sustentabilidade são fatores importantes com os quais as

marcas da categoria podem se associar, para obter
vantagens em longo prazo face aos concorrentes."

– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Promovendo marcas próprias de água engarrafada
• Aumentando o uso de latas de alumínio

Este relatório analisa o mercado varejista de água engarrafada no Brasil, incluindo:

• Água vendida em garrafas PET (politereftalato de etileno) e em garrafas de vidro;
• Água vendida em outros tipos de recipiente, como latas e caixas;
• Água mineral natural (sem sabor);
• Água com sabor e água fortificada (água mineral com sabores naturais, ervas, vitaminas

e/ou adoçantes);
• Água gaseificada, também conhecida como água com gás, feita através da dissolução de

dióxido de carbono dentro da água em processo de carbonação.

Os dados referentes ao tamanho do mercado são baseados nas vendas de água engarrafada (natural e
gaseificada) no varejo. As vendas de água saborizada (natural e gaseificada) são insignificantes.
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Figura 37: Frequência de consumo de água engarrafada pelo menos uma vez nos últimos seis meses, por região, novembro de 2015

Consumidores são altamente influenciados pelo preço
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Figura 40: Fatores de influência na compra de água engarrafada, novembro de 2015
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Água engarrafada com sabores de frutas interessa a 19% dos entrevistados
Figura 47: Água engarrafada com sabores de frutas, global

Sabores picantes não parecem atrair tanto interesse quanto sabores frutados
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Figura 54: Melhor e pior cenários da previsão para o mercado da água engarrafada, por valor, Brasil
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