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“Em 2015, a maioria das categorias de alimentos e bebidas
sofreu com a alta da inflação no Brasil, como a indústria de

snacks salgados. Mas essa categoria pode manter o seu
lugar na cesta de compras do consumidor ao posicionar-se

como um alimento conveniente e saudável.”
– Naira Sato, Especialista da Área de Alimentação

e Bebidas

Este relatório responde às seguintes questões:

• Grãos e sementes com sabores diferenciados em edições limitadas podem atrair os
brasileiros

• Kits de salada com snacks de vegetais podem ser uma opção de refeição saudável e
rápida para os brasileiros

• Benefícios funcionais das castanhas podem melhorar a percepção das mulheres acima de
45 anos sobre os snacks salgados

A categoria de snacks salgados vem crescendo no Brasil e 2014 representou um ano favorável,
especialmente influenciado pela Copa do Mundo. Em 2015, porém, os efeitos da crise econômica
impactaram negativamente o mercado, devido a fatores como a inflação e o aumento do índice de
desemprego, por exemplo. Mesmo assim, a crescente busca por um estilo saudável e conveniente traz
oportunidades para o desenvolvimento de inovações saudáveis em snacks salgados, o que pode ajudar
a manter o crescimento da categoria.
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Figura 19: Opiniões sobre snacks salgados, novembro de 2015
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