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“Em 2015, a maioria das categorias de alimentos e bebidas
sofreu com a alta da inflagcdo no Brasil, como a industria de
snacks salgados. Mas essa categoria pode manter o seu
lugar na cesta de compras do consumidor ao posicionar-se
como um alimento conveniente e saudavel.”

— Naira Sato, Especialista da Area de Alimentacao
e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

r -
e Grdos e sementes com sabores diferenciados em edigdes limitadas podem atrair os RE|at0 rio agOl‘a
brasileiros
e Kits de salada com snacks de vegetais podem ser uma opgao de refeicdo saudavel e
rapida para os brasileiros VISITE:
e Beneficios funcionais das castanhas podem melhorar a percepcdo das mulheres acima de store. minte| .com

45 anos sobre os snacks salgados

A categoria de snacks salgados vem crescendo no Brasil e 2014 representou um ano favoravel, LIGUE:
especialmente influenciado pela Copa do Mundo. Em 2015, porém, os efeitos da crise econémica EMEA
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impactaram negativamente o mercado, devido a fatores como a inflagdo e o aumento do indice de

desemprego, por exemplo. Mesmo assim, a crescente busca por um estilo saudavel e conveniente traz
oportunidades para o desenvolvimento de inovag¢des saudaveis em snacks salgados, o que pode ajudar
a manter o crescimento da categoria. Brasil
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Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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O mercado
Mercado de snacks salgados sofre impacto em 2015
Figura 1: Previsdo do mercado de snacks salgados, varejo, em valor, 2010-20

Empresas, marcas e inovacao
Figura 2: Participacdo de snacks salgados no total varejo, em valor, 2014

O consumidor

Consumo declarado de snacks salgados diminuiu nos ultimos 12 meses
Figura 3: Declaracdo de aumento, diminuicdo ou manutencdo do consumo de snacks salgados, novembro 2015

Categoria pode crescer entre classe AB por meio de salgadinhos de vegetais com beneficios funcionais
Figura 4: Interesse em snacks salgados, por classe social, novembro de 2015

Sementes podem ser mais exploradas como opg¢éo de salgadinho saudavel para mulheres
Figura 5: Opinides sobre snacks salgados, novembro de 2015

Tamanhos econdmicos, de atacarejo, podem ser oferecidos em outros locais de compra da classe DE
Figura 6: Atitudes em relagédo a snacks salgados, novembro de 2015

O que nbés pensamos

Toépicos Centrais

Gréos e sementes com sabores diferenciados em edi¢fes limitadas podem atrair os brasileiros

Os fatos

As implicacbes

Kits de salada com snacks de vegetais podem ser uma opcédo de refeicdo saudavel e rapida para os brasileiros

Os fatos

As implicacdes

Beneficios funcionais das castanhas podem melhorar a percepcdo das mulheres acima de 45 anos sobre os snacks salgados
Os fatos

As implicacdes

O Mercado — O Que Vocé Precisa Saber

Previsdo de crescimento conservador para a categoria

Alto indice de desemprego e inflagdo afetam o consumo de snacks

Mercado e Previsao

Mercado de snacks salgados sofre impacto em 2015
Figura 7: Mercado de snacks em valor e volume, varejo, 2010-2020

Atual cenario econdmico impacta previsédo de crescimento da categoria
Figura 8: Previsao do mercado de snacks salgados, varejo, em valor, 2010-20
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Figura 9: Previsdo do mercado de snacks salgados, varejo, em volume, 2010-20

Fatores que Irdo Influenciar o Mercado

Inflagdo atinge maior indice dos Ultimos 13 anos
Aumento do desemprego e queda no rendimento comprometem o poder aquisitivo do brasileiro

Hipertenséo cria demanda por produtos com menos sédio

Empresas, Marcas e Inovacdo — O Que Vocé Precisa Saber

Snacks salgados sem gluten podem explorar graos, sementes e vegetais
Saude dos brasileiros pode criar maior demanda por produtos com menos sédio

PepsiCo relanca marca Elma Chips

Participacao de Mercado

PepsiCo lidera o mercado de snacks salgados
Figura 10: Participagdo de snacks salgados no total varejo, em valor, 2013-14

Figura 11: Participagdo de snacks salgados no total varejo, em volume, 2013-14

Quem Esta Inovando?

Oportunidade para snacks salgados nos produtos sem gliten

Figura 12: Percentual de lancamentos de produtos com claim “sem gluten” dentro do total de lancamentos da categoria de snacks
(desconsiderando Brasil), nos top 5 paises em lancamentos com este claim, 2012-15

Sal do Himalaia e sal light proporcionam menos sédio aos snacks salgados

Figura 13: Percentual de lancamentos de produtos com claim “com menos/sem sddio” dentro do total de langamentos da categoria de
snacks, nos top 5 paises em lancamentos com este claim, 2012-15

O Consumidor — O Que Vocé Precisa Saber

O brasileiro declara estar consumindo menos snacks salgados
Snacks com alta concentragédo de fibras ou proteinas ajudam a promover o beneficio da saciedade

Maior variedade de tamanhos de embalagens podem manter o consumo de snacks durante a crise

Consumo de Snacks Salgados

Consumo declarado de snacks salgados diminuiu nos ultimos 12 meses
Figura 14: Declaragdo de aumento, diminuigdo ou manutengdo do consumo de snacks salgados, novembro 2015

Salgadinhos saudaveis ja fazem parte do consumo do brasileiro
Figura 15: Consumo de snacks salgados, novembro 2015

Salgadinhos integrais com sabores indulgentes podem atrair mais mulheres para a categoria
Figura 16: Consumo de alguns tipo de snacks salgados, por género, novembro 2015

Interesse em Snacks Salgados

Mix de salgadinhos ajudam a promover a experimentagdo de diferentes produtos e sabores
Figura 17: Interesse em snacks salgados, novembro de 2015
Conceito multi-grédos de paes pode ser mais aplicado em snacks salgados

Categoria pode crescer entre classe AB por meio de salgadinhos de vegetais com beneficios funcionais
Figura 18: Interesse em snacks salgados, por classe social, novembro de 2015

Opinides sobre snacks salgados

Existe oportunidade para promover outros snacks de amendoins e castanhas para atividades fisicas
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Figura 19: Opinides sobre snacks salgados, novembro de 2015

Claim de saciedade pode ser mais promovido por snacks com alta concentragédo de proteinas e/ou de fibras
Figura 20: Opinibes sobre snacks salgados, novembro de 2015

Sementes podem ser mais exploradas como opg¢éo de salgadinho saudavel para mulheres
Figura 21: Opinides sobre snacks salgados, novembro de 2015

Atitudes em Relagao a Snacks Salgados

Tamanhos menores podem manter a lealdade dos consumidores
Figura 22: Atitudes em relacao a snacks salgados, novembro de 2015

Tamanhos econdmicos, de atacarejo, podem ser oferecidos em outros locais de compra da classe DE
Figura 23: Atitudes em relacdo a snacks salgados, novembro de 2015

Snacks salgados podem ser posicionados como uma opgéo pratica e rapida para festas
Figura 24: Atitudes em relacdo a snacks salgados, novembro de 2015

Apéndice - Tamanho de Mercado e Previsao

Figura 25: Mercado de snacks em valor e volume, varejo, 2010-2020

Apéndice - Metodologia e Abreviagcdes

Fatores usados na previsao

Abreviacdes
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