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“O mercado de produtos para cuidados com o corpo sofreu
uma grande redução nas vendas no varejo em 2015 por
causa das novas medidas de ajuste fiscal impostas pelo
governo e pela forte recessão pela qual passa o Brasil.”

– Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Em qual, ou quais, momentos do dia, os brasileiros usam produtos corporais?
• Quais qualidades um produto corporal deve ter, segundo os brasileiros, para que ele seja

um bom hidratante?
• Quais são as barreiras que impedem que os brasileiros comprem mais produtos

corporais?
• Quais são os hábitos de uso de produtos corporais pelos brasileiros?

Apesar disso, as marcas ainda têm diversas oportunidades de crescimento no mercado, lançando
produtos que ajudem os consumidores a não perderem tempo cuidando da pele e que possuam
texturas e formatos inovadores

Os produtos para cuidados com o corpo multifuncionais entraram de vez no mercado brasileiro. Mais da
metade dos consumidores disseram usar esse tipo de produto, que eles consideram um bom aliado
contra a falta de tempo para cuidar da pele. Outros produtos, como os óleos corporais, conquistaram
também a confiança de muitos brasileiros. Esses consumidores de produtos corporais buscam
hidratantes que sejam absorvidos rapidamente e que deixem uma sensação de frescor e fragrância
duradoura na pele.
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Figura 19: Benefícios procurados ao comprar produtos para cuidados com o corpo, por gênero feminino e faixa etária – Brasil,
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