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“A fim de ter dinheiro suficiente para comprar
medicamentos, idosos e quase idosos podem precisar

trabalhar depois da aposentadoria. Diante disso, varejistas
e marcas poderiam educar os consumidores sobre a

melhor forma de administrar seu dinheiro e de se preparar
para o futuro. O preço de produtos e serviços desempenha

um papel importante."
– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Visando uma população em envelhecimento
• Visando MIPs e vitaminas para homens e mulheres esportistas

Diferentes ferramentas devem ser oferecidas pelas marcas e pelos varejistas para ajudar os clientes a
monitorar sua saúde. Além da oferta de preços mais baixos e promoções especiais, tais serviços podem
agregar valor e expandir os serviços aos consumidores.
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Figura 23: Participação dos líderes de vendas no varejo de vitaminas e minerais, por valor, Brasil, 2013-14
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Figura 25: Lançamentos de novos medicamentos isentos de prescrição*, Brasil, 2015

Figura 26: Medicamentos isentos de prescrição focados em conveniência, Brasil, 2015

Cápsulas ainda são as mais usadas para vitaminas e suplementos
Figura 27: Lançamentos de novos produtos de vitaminas e suplementos, por formato, Brasil, 2013-15

Figura 28: Formatos alternativos na categoria de vitaminas e suplementos, Brasil, 2015

Produtos para crianças lideram novos lançamentos
Figura 29: Lançamentos de novos produtos para grupos demográficos específicos, Brasil, 2015

Figura 30: Lançamentos de novos produtos para grupos demográficos específicos, Brasil, 2015

Figura 31: Novos lançamentos de MIPs, vitaminas e suplementos, por grupo demográfico, Brasil, 2013-15

Inovações no mercado de vitaminas e suplementos pelo mundo
Figura 32: Novos lançamentos de vitaminas e suplementos, por formato, mundo, 2013-15

Figura 33: Novos lançamentos de vitaminas e suplementos, por benefício à saúde, Mundo, 2013-15

Figura 34: Novas vitaminas e suplementos com benefícios funcionais de saúde, mundo, 2015

Vitaminas e suplementos focados em crianças
Figura 35: Novas vitaminas e suplementos focados em crianças, mundo, 2015

Figura 36: Árvore da vida ou baobá se torna popular na Europa, Europa, 2014-15

Outros lançamentos interessantes pelo mundo
Figura 37: Novos lançamentos de vitaminas e suplementos, mundo, 2014-15

Medicamentos sob prescrição são os mais comprados em farmácias
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Figura 39: Compra de medicamentos isentos de prescrição médica, por idade, novembro de 2015

Vitaminas e suplementos são mais utilizados por consumidores jovens
Figura 40: Compra de suplementos e vitaminas, por idade, novembro de 2015

Dermocosméticos e produtos de beleza vendidos em farmácias/drogarias são mais populares entre jovens adultos
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Figura 43: Fatores mais importantes na decisão de onde comprar, por idade, novembro de 2015

Preços competitivos e promoções são essenciais

Classe AB favorece localização; DE dá mais importância ao preço
Figura 44: Fatores mais importantes na hora de comprar, por grupo socioeconômico, novembro de 2015

Atraindo fidelidade

Disponibilidade de medicamentos genéricos é importante para 21%
Figura 45: Fatores mais importantes na decisão de onde comprar, novembro de 2015
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Figura 53: Lançamentos de novas vitaminas e suplementos, por tipo de formato, mundo, 2013-15

Figura 54: Lançamentos de novas vitaminas e suplementos, por tipo de formato, Brasil, 2013-15

Figura 55: Lançamentos de novos medicamentos isentos de prescrição, por tipos de formato, Brasil, 2013-15
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