
COMPRE ESTE
Relatório agora

VISITE:
store.mintel.com

LIGUE:
EMEA

+44 (0) 20 7606 4533

Brasil
0800 095 9094

Américas
+1 (312) 943 5250

China
+86 (21) 6032 7300

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
reports@mintel.com

“Na medida em que o dinheiro se torna mais escasso e que
há maior dificuldade em se obter crédito, os consumidores

da classe média não se importam em visitar várias lojas em
busca dos melhores preços, principalmente os

consumidores jovens, que têm maior disponibilidade de
tempo. Embora possam utilizar a internet para isso, eles

tendem a prestar mais atenção à publicidade tradicional."
– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Oportunidades para ajudar a classe média a ter um estilo de vida saudável
• Atividades de esporte e lazer para a classe média
• Direcionamento de produtos premium à classe média

As marcas que não queiram fazer concessões em relação ao preço devem oferecer produtos e serviços
de maior valor agregado, centrando-se em fatores como sustentabilidade ambiental, ajuda às
comunidades locais, e variedades mais saudáveis de seus produtos, para que possam justificar o preço
cobrado.
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Você sabia? Este relatório é parte de uma série de relatórios produzidos para lhe
proporcionar uma visão mais holística do mercado
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Confiança dos consumidores na economia atinge o nível mais baixo
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Anúncios mantêm consumidores informados sobre ofertas especiais

Diversidade na publicidade é fator importante

Elementos interativos podem atrair a atenção dos consumidores
Figura 22: Atitudes em relação à publicidade, por grupo socioeconômico, setembro de 2015

Amostras grátis e testes podem aumentar vendas
Figura 23: Atitudes em relação à publicidade, por grupo socioeconômico, setembro de 2015
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