MINTEL

Marketing para as Maes - Brasil - Dezembro 2015

foe Os pregos acima sdo validos no momento da publicag@o, mas estio sujeitos
Prego do relatorio: £2466.89 | $3995.00 | €3133.71 a alteracdes devido as flutuacdes cambiais.

“A situacdo econdmica do Brasil tem afetado as atividades
de lazer das maées e seus filhos; muitas delas tém optado
por atividades mais em conta e passado mais tempo com
eles em casa, em vez de planejar atividades fora”.

— Renata Pompa de Moura, Gerente de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:
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= Maes solteiras tendem a precisar de mais tempo para elas mesmas
O que shopping centers e centros de lazer podem fazer para continuar atraindo
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Garantir o futuro bem-estar das criancas ndo é uma tarefa facil para as maes brasileiras, levando-se
em conta as incertezas em relagéo a seguranga, situagao financeira e qualidade da educagdo em um

contexto de recessdo econdmica. LI G U E:
EMEA
Enquanto as méaes procuram economizar dinheiro em atividades de lazer com seus filhos, optando por +44 (O) 20 7606 4533
atividades em casa, muitas delas também estédo dedicando mais tempo a eles e adotando uma
abordagem de educagdo mais flexivel.
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oportunidades para marcas e profissionais de marketing que tém como publico-alvo criangas e méaes
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Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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Figura 8: Indice de desemprego por trimestre, em %, Brasil, Jan. 2015- Set. 2015

O Consumidor — O que Vocé Precisa Saber

Qualidade da educacdo: fator mais importante para as maes do Nordeste
Dieta equilibrada é mais importante para as méaes do que atividade fisica
Mé&es jovens tendem a recompensar criangcas por bom comportamento
Aconselhamento online: um recurso mais utilizado por méaes jovens

Mé&es podem estar substituindo restaurantes por lanches fora de casa

Preocupacdes em Relacdo ao Bem-estar dos Filhos

Seguranca das criangas é a principal preocupacéo das mées
Figura 9: Preocupacdes em relacdo ao bem-estar dos filhos, julho de 2015

Mées AB tendem a se preocupar mais com uma série de fatores
Figura 10: Preocupaces selecionadas em relacdo ao bem-estar dos filhos, por grupo socioeconémico, julho de 2015

Méaes do Nordeste se preocupam mais com a qualidade da educagédo
Figura 11: Preocupagédo em relacdo a qualidade da educacédo das criancas, por regido, julho de 2015

Acesso a assisténcia médica de qualidade é mais importante para maes com filhos de até 3 anos
Figura 12: Preocupagdo com 0 acesso a assisténcia médica de qualidade, por idade da crianga, julho de 2015

Bons exemplos a seguir: mais importante para méaes jovens
Figura 13: Preocupagdo com bons exemplos/modelos de comportamento para os filhos, por idade das méaes, julho de 2015

Dieta equilibrada é mais importante para as méaes do que atividade fisica
Figura 14: Preocupacdo com alimentagdo balanceada e atividade fisica, todas as maes, julho de 2015

Atitudes em Relacdo a Criagcéo dos Filhos

Criagdo menos rigorosa e com maior dedicacao
Figura 15: Atitudes em relacédo a criacdo dos filhos, agosto de 2015

Mé&es de criangas pequenas e do grupo socioecondmico ABC1 tendem a fazer mais compras para os filhos do que para si préprias

Figura 16: Concordancia com a afirmacéo “Prefiro fazer compras para o(s) meu(s) filho(s) (ex.: roupas, lanches) do que para mim”,
por idade da crianca, julho de 2015

Figura 17: Concordancia com a afirmacao “Prefiro fazer compras para o(s) meu(s) filho(s) (ex.: roupas, lanches) do que para mim”,
por grupo socioecondmico, julho de 2015

Mé&es jovens tendem a recompensar crian¢as por bom comportamento

Figure 18: Concordancia com a afirmacao “Dou recompensas ao(s) meu(s) filho(s) por bom comportamento,” por idade das mées,
julho de 2015

20% das méaes com filhos de até 3 anos buscam aconselhamento online
Figura 19: Concordancia com a afirmacédo “Busco aconselhamento online sobre maternidade”, por idade da crianga, julho de 2015

Mudancas na Frequéncia de Realizacdo de Atividades

Mé&es tém assistido mais TV com seus filhos
Figura 20: Mudangas na frequéncia de realizagdo de atividades, julho de 2015

Mé&es podem estar substituindo restaurantes por lanches fora de casa
Figura 21: Mudangas na frequéncia de realizagdo de atividades, julho de 2015

Cinema, viagens e shows estdo em baixa
Figura 22: Mudangas na frequéncia de realiza¢céo de atividades, julho de 2015

Razbes para Mudancgas na Frequéncia de Atividades
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Mées da classe AB tendem a ter mais tempo para os filhos
Figura 23: Razbes para mudancgas na frequéncia de atividades, julho de 2015

25% das maes brasileiras tém gastado mais dinheiro com seus filhos
Figure 24: Mudangas no volume de compras, marcas proprias de supermercados, setembro de 2015

28% das mées encorajam seus filhos a fazer mais atividades ao ar livre
Figura 25: Razbes selecionadas para mudancas na frequéncia de atividades, julho de 2015

A medida que as criangas se tornam mais velhas as atividades com as maes diminuem

Figura 26: Concordancia com as afirmacgées “Acho que meu(s) filho(s) preferem sair com amigos do que com seus pais” e “Meu(s)
filho(s) hesitam em realizar certas atividades comigo”, por idade do(s) filho(s), julho de 2015
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