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“A situação econômica do Brasil tem afetado as atividades
de lazer das mães e seus filhos; muitas delas têm optado

por atividades mais em conta e passado mais tempo com
eles em casa, em vez de planejar atividades fora”.

– Renata Pompa de Moura, Gerente de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Segurança financeira é uma grande preocupação das mães
• Mães solteiras tendem a precisar de mais tempo para elas mesmas
• O que shopping centers e centros de lazer podem fazer para continuar atraindo

consumidores?

Garantir o futuro bem-estar das crianças não é uma tarefa fácil para as mães brasileiras, levando-se
em conta as incertezas em relação à segurança, situação financeira e qualidade da educação em um
contexto de recessão econômica.

Enquanto as mães procuram economizar dinheiro em atividades de lazer com seus filhos, optando por
atividades em casa, muitas delas também estão dedicando mais tempo a eles e adotando uma
abordagem de educação mais flexível.

Este relatório não abrange apenas o comportamento desse grupo demográfico, mas também apresenta
oportunidades para marcas e profissionais de marketing que têm como público-alvo crianças e mães
brasileiras.
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