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“Produtos de cuidados com o sol em loção/creme são ainda
os mais utilizados pelos brasileiros. Por exemplo, o uso

total de protetores solares com essa textura são usados por
58% dos consumidores. Porém, há espaço no mercado para

que produtos com diferentes texturas (por exemplo, em
pó) e formatos (por exemplo, sabonetes) sejam lançados.”
– Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados

Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Com que frequência os consumidores usam os principais tipos de produtos de cuidados
com o sol?

• Quais são os comportamentos de uso desses consumidores? Eles usam para evitar risco
de câncer ou somente quando se expõem ao sol?

• Quais inovações os brasileiros teriam maior interesse em pagar mais para ter?
• Quais são os comportamentos de compra dos brasileiros quanto aos produtos de cuidados

com o sol? Eles estão gastando menos com esse tipo de produto? Eles estocam ou
compram somente quando chega o verão?

A venda de produtos de cuidados com o sol é ainda mais intensa, no Brasil, entre os meses de
novembro e fevereiro, quando o verão chega. Em 2014, o país enfrentou um intenso verão, o que fez
as vendas aumentarem bastante, obtendo um total de R$ 2,96 bilhões. Apesar da crise econômica que
a população brasileira está enfrentando, as vendas de produtos de cuidados com o sol devem continuar
crescendo nos próximos anos, porém em ritmo menos acelerado do que o visto em 2014.
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Praticidade e composição dos produtos são importantes para muitos homens
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