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“A categoria de sucos de fruta ainda é vista como saudável
e uma boa fonte de nutrição, apesar de seus produtos

conterem níveis elevados de açúcar. Embora os brasileiros
ainda prefiram sucos naturais feitos na hora, diretamente

da fruta, o mercado de sucos prontos para beber deverá
crescer de forma constante nos próximos anos."
– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Açúcar

O consumo per capita de sucos de fruta prontos para beber no Brasil ainda é baixo: apenas seis litros
por ano. O maior consumo é de suco natural, direto da fruta. Apesar disso, há potencial para o
crescimento do segmento de sucos prontos para beber. Porém, as empresas enfrentam o desafio de
convencer os consumidores a deixar de beber sucos feitos na hora e passar a consumir sucos prontos.

Mintel prevê que o mercado varejista de sucos irá gerar um faturamento de R$ 8,1 bilhões em 2015. A
previsão também é de que entre 2015 e 2020, as vendas no varejo da categoria aumentem 62%,
chegando a R$ 13,2 bilhões.
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Uso de frutas tipicamente brasileiras pode aumentar consumo

Vegetais podem representar um importante papel na indústria do suco

Ainda há confusão sobre os tipos de sucos disponíveis no mercado
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O Consumidor – Fatores de Influência na Compra de Sucos e Refrescos de Fruta
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