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“A vida dos brasileiros esta cada vez mais agitada, o que
gera uma crescente demanda por produtos mais praticos.
Como consequéncia, tem crescido o desenvolvimento e
lancamento de novos produtos de café em cdpsula. No
entanto, o café filtrado ainda é de longe o tipo de café mais
consumido no pais.”

- Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
= Aumento do consumo de variedades de café entre as mulheres Relatéri (0] agora

= Tornando o café mais atraente aos consumidores jovens

Os brasileiros séo grandes consumidores de café, e cada vez mais buscam outras opcdes além do café V I S l TE
filtrado tradicional, como os cappuccinos, expressos e outras combinagdes, incluindo cafés de porgéo store. mintel .Ccom
unica, como os feitos em maquinas de capsulas e sachés. A ocasido de consumo mais popular da
bebida é durante o café da manha.

LIGUE:
H& bastante inovacdo na categoria de café, porém, no Brasil, ainda ha poucos exemplos de cafés EMEA
saborizados. Os grandes impulsionadores do crescimento da categoria sdo os segmentos de café em +44 (O) 20 7606 4533

capsula e os mixes de café (café com ingredientes adicionados).

A previsdo de vendas no mercado varejista de café, em valor, € de um crescimento de 16% entre 2015 Brasil
e 2020, a R$ 8.745,2 milhdes. Ja em termos de volume, a previsdo é de um crescimento de 3% 0800 095 9094
durante o mesmo periodo, a 479.600 toneladas.
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Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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