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Este relatorio responde as seguintes questoes:

= Cervejas artesanais podem ser direcionadas aos consumidores mais maduros para
impulsionar vendas
= Harmonizagado de cervejas com comida pode aumentar consumo durante as refeicoe

O Brasil continua sendo o maior mercado de cerveja da América Latina e o terceiro maior mercado em
volume do mundo, com 13,8 bilhdes de litros consumidos em 2014 (10 bilhdes, se considerarmos
apenas as vendas no varejo), ficando atras apenas da China e dos Estados Unidos. Os brasileiros
beberam mais cerveja em 2014, em comparagéo ao ano anterior, devido em parte a Copa do Mundo,
que inverteu uma tendéncia de queda de consumo.

As cervejas comuns continuam a dominar o setor, mas ha um interesse cada vez maior em cervejas
premium e artesanais. Os brasileiros tém consumido mais cervejas sem alcool, ou com baixo teor
alcodlico. Devido ao envelhecimento da populagdo, é de se esperar que o consumo desse tipo de
cerveja aumente nos préximos anos.

Vocé sabia?

a alteracdes devido as flutuagdes cambiais.

"Branding, ou seja, toda a gama de atributos relacionados a
marca é um fator-chave para fortalecer o relacionamento
com os consumidores; portanto, deve ser considerado
prioritario por qualquer cervejaria."”

Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa
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Maior variedade é alcancada através da mistura com outras bebidas alcodlicas
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