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"Branding, ou seja, toda a gama de atributos relacionados à
marca é um fator-chave para fortalecer o relacionamento

com os consumidores; portanto, deve ser considerado
prioritário por qualquer cervejaria."

Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Cervejas artesanais podem ser direcionadas aos consumidores mais maduros para
impulsionar vendas

• Harmonização de cervejas com comida pode aumentar consumo durante as refeiçõe

O Brasil continua sendo o maior mercado de cerveja da América Latina e o terceiro maior mercado em
volume do mundo, com 13,8 bilhões de litros consumidos em 2014 (10 bilhões, se considerarmos
apenas as vendas no varejo), ficando atrás apenas da China e dos Estados Unidos. Os brasileiros
beberam mais cerveja em 2014, em comparação ao ano anterior, devido em parte à Copa do Mundo,
que inverteu uma tendência de queda de consumo.

As cervejas comuns continuam a dominar o setor, mas há um interesse cada vez maior em cervejas
premium e artesanais. Os brasileiros têm consumido mais cervejas sem álcool, ou com baixo teor
alcoólico. Devido ao envelhecimento da população, é de se esperar que o consumo desse tipo de
cerveja aumente nos próximos anos.
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Outras formas de publicidade

Fatores financeiros não são tão importantes quanto em outras categorias
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Maior variedade é alcançada através da mistura com outras bebidas alcoólicas
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