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"Interagir com outras pessoas através de e-mail/mídias
sociais, e ler notícias são as principais atividades online

dos brasileiros. No entanto o uso da internet tem um
potencial de crescimento ainda maior no Brasil e opiniões

online confiáveis de produtos e serviços, além de melhores
sistemas antifraude são essenciais para que as transações

financeiras online se tornem mais populares."
– Renata Pompa de Moura, Gerente de Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Quais são as principais atividades online dos brasileiros?
• Quais as principais preocupações quanto a segurança online?
• Qual o comportamento do brasileiro em relação ao uso da internet e de redes sociais?
• Como a internet pode se desenvolver frente a um cenário econômico desafiador?
• Como o consumidor gastou seu dinheiro em 2014?
• Qual o cenário atual e as oportunidades para a internet em diversos setores?
• Quais os setores que apresentam maior perspectiva de crescimento futuro?

Este relatório fornece uma análise abrangente das maneiras como os usuários da internet usam a
plataforma online em suas vidas diárias. Oferece também uma visão geral das atividades online dos
brasileiros, bem como as suas preocupações com a segurança online, e seus comportamentos em
relação à internet e mídias sociais. O perfil demográfico da população brasileira, previsões, e uma
análise das condições econômicas que podem ter um impacto no uso da internet pelos brasileiros
também estão incluídos no relatório.

O relatório abrange análises atuais e futuras dos seguintes setores e as oportunidades que o mundo
digital oferece a eles.
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Figura 55: Compras online, por gênero, dezembro de 2014.
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