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“O hábito de fazer um lanche à tarde vem ganhando mais
importância na rotina do brasileiro, e é importante que a

categoria de snacks salgados fortaleça o seu
posicionamento como um lanche. ”

– Naira Sato, Especialista da Área de Alimentação
e Bebidas

Este relatório responde às seguintes questões:

• É possível aumentar o consumo de amendoins e castanhas entre a classe AB?
• Como gerar diferenciação para o snack salgado no momento do lanche da tarde?
• Como melhorar a percepção de saudabilidade dos snacks salgados entre mulheres de

16-24 anos?
• Existe espaço para ampliar o consumo de snacks salgados com molhos?

A categoria de snacks salgados tem muito potencial para continuar crescendo no país, tanto pelo lado
do consumidor, quanto pelo da indústria. Isso porque o consumidor, cada vez mais pressionado pelo
tempo, tende a dar mais importância a refeições rápidas, como os snacks salgados, e a indústria,
influenciada pelos eventos esportivos acontecendo no Brasil, é compelida a investir mais no aumento
de produção em fábrica, e em inovações de produto para a categoria.
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