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“O habito de fazer um lanche a tarde vem ganhando mais
importancia na rotina do brasileiro, e € importante que a
categoria de snacks salgados fortaleca o seu
posicionamento como um lanche. ”

— Naira Sato, Especialista da Area de Alimentacédo
e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

E possivel aumentar o consumo de amendoins e castanhas entre a classe AB? Re|at0rl (0] agora
= Como gerar diferenciacédo para o snack salgado no momento do lanche da tarde?
Como melhorar a percepcéo de saudabilidade dos snacks salgados entre mulheres de

16-24 anos? VISITE:

= Existe espaco para ampliar o consumo de snacks salgados com molhos? store. minte| .com

A categoria de snacks salgados tem muito potencial para continuar crescendo no pais, tanto pelo lado
do consumidor, quanto pelo da industria. Isso porque o consumidor, cada vez mais pressionado pelo L | GU E:

tempo, tende a dar mais importancia a refei¢cdes rapidas, como os snacks salgados, e a industria, EMEA

influenciada pelos eventos esportivos acontecendo no Brasil, € compelida a investir mais no aumento +44 (O) 20 7606 4533
de producao em fabrica, e em inovacdes de produto para a categoria.
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Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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Figura 21: Opinides sobre snacks salgados, por género e por faixa etaria 16-24 anos, janeiro 2015

Sabores diferenciados podem aumentar a fidelidade dos consumidores da classe C2DE
Figura 22: Opinibes sobre snacks salgados, por classe social, janeiro 2015
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Existe oportunidade de oferecer novos sabores de snacks salgados no Brasil
Figura 23: Atitudes em relagdo ao consumo de snacks salgados, janeiro 2015

Salgadinhos com sachés de molho podem impulsionar consumo dos adultos jovens

Figura 24: Atitudes em relacdo ao consumo de snacks salgados, “compraria mais salgadinhos se viessem com um saché de molho (ex.
ketchup, maionese)”, por faixa etaria, ianeiro 2015

Consumidores de 55+ anos sdo os mais interessados por salgadinhos de vegetais

Figura 25: Atitudes em relacdo ao consumo de snacks salgados, “eu estaria interessado em experimentar mais salgadinhos de
vegetais, como de couve, de mandioca, de batata doce, etc “, por faixa etaria, janeiro 2015

VISITE: store.mintel.com
COM PRE ESTE LIGUE: EMEA +44 (0) 20 7606 4533 | Brasil 0800 095 9094

Américas +1 (312) 943 5250 | APAC +61 (0) 2 8284 8100
EMAIL: reports@mintel.com

relatdrio agora

reports.mintel.com © 2015 Mintel Group Ltd. Todos os direitos reservados. Confidencial a Mintel.


http://reports.mintel.com//display/store/720704/
mailto:reports@mintel.com

	Snacks Salgados - Brasil - Março 2015
	Preço do relatório:
	Os preços acima são válidos no momento da publicação, mas estão sujeitos a alterações devido às flutuações cambiais.

	Sumário
	Introdução
	Resumo Executivo
	Mercado – Tópicos Centrais
	Aplicação de Tendências
	Quem está Inovando?
	Mercado e Previsão
	Participação de Mercado
	Empresas e Marcas
	O Consumidor – Frequência de Consumo de Snacks Salgados
	O Consumidor – Ocasiões de Consumo de Snacks Salgados
	O Consumidor – Opiniões Sobre Snacks Salgados
	O Consumidor – Atitudes em Relação ao Consumo de Snacks Salgados



