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“Produtos basicos de higiene infantil, como xampus,
condicionadores, escovas e pastas dentais e sabonetes
continuam sendo os itens mais comprados pelos pais com
filhos entre O e 12 anos. Exigentes na hora da compra,
muitos desses pais disseram preferir comprar produtos
recomendados pela familia ou por amigos. ”

— Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= Quais produtos de higiene pessoal desenvolvidos especificamente para bebés e criangas Re|at0rl (0] agora
sé@o mais comprados pelos pais?
= Quais fatores influenciam os consumidores ao comprar produtos de higiene pessoal para

seus filhos? \VA BSY B =
= Quais séo os beneficios procurados pelos pais ao escolherem produtos de higiene pessoal store. minte| .com
para seus filhos?
= Quais sao as atitudes dos pais em relacado aos produtos de higiene pessoal existentes no
mercado? LIGUE:
EMEA
O relatério vai abordar temas relacionados a produtos de higiene pessoal para bebés e criangas de 0 a +44 (O) 20 7606 4533
12 anos. A seg¢éo de mercado inclui o desempenho do mercado de 2010 a 2014 e a previsdo para a
categoria de fraldas descartaveis regulares e de fraldas descartaveis pull-up (que incluem fraldas para
piscina). Além disso, serdo mostrados os desempenhos dos mercados em 2013 e 2014 das seguintes Brasil
categorias: xampu, condicionador, lencos umedecidos, perfumes/coldnia, sabonete em barra e/ou 0800 095 9094

liqguido e creme dental.
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Figura 1: Previsdo de vendas no varejo de fraldas descartaveis*®, por valor, Brasil — 2010-20
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Figura 2: Participacdo dos lideres de vendas no varejo de fraldas descartaveis, por valor, Brasil 2012-14

O consumidor

43% dos brasileiros com filhos de 0 a 12 anos disseram ter comprado locdes hidratantes nos Ultimos seis meses
Figura 3: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas comprados, Brasil — Agosto de 2015

Recomendagédo de familia e amigos é importante para 45% dos pais
Figura 4: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, Brasil — Agosto de 2015

58% dos pais buscam produtos infantis que tenham aprovagédo médica
Figura 5: Beneficios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, Brasil — Agosto de 2015

54% dos pais se preocupam com as reacdes alérgicas que marcas que eles ndo conhecem possam causar na pele das criangas
Figura 6: Atitudes em relagédo a produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, Brasil — Agosto de 2015

O que pensamos

Mercado — Tépicos Centrais

Como continuar atraindo os pais com filhos entre 8 e 12 anos a comprar produtos de higiene infantil?
Ja que muitos pais acham importante ler a composi¢do de cada produto antes de compra-lo, como facilitar esta comunicagdo aos clientes?

Ha espago para as marcas continuarem inovando em produtos de higiene oral para criangas?

Quem esta Inovando?

Topicos centrais

Apesar de alguns pais buscarem produtos que ndo contenham perfume, os langamentos no Brasil de produtos sem fragrancia sdo

irrelevantes

Figura 7: Lancamentos de produtos de beleza e cuidados pessoais para bebés e criancas de 0 a 12 anos com posicionamento ‘sem
fragrancia’, por top 5 paises e Brasil, 2013 — Agosto de 2015

Produtos com posicionamentos ‘orgéanico’ e ‘100% natural’ sdo escassos no Brasil

Figura 8: Lancamentos de produtos de beleza e cuidados pessoais para bebés e criancas de 0 a 12 anos com posicionamento ‘organico’
e '100% natural’, por top 5 paises e Brasil, 2013 — Agosto de 2015

A participagdo de maquiagens infantis vém aumentando sua representatividade nos lancamentos anuais do setor

Figura 9: Lancamentos de produtos de beleza e cuidados pessoais para bebés e criangas de 0 a 12 anos, por tipo de categoria, Brasil,
2013 — Agosto de 2015

Mercado e Previséao

Topicos centrais

Inovacdes e pregos acessiveis fizeram o mercado de fraldas crescer em ritmo acelerado entre 2012 e 2014
Figura 10: Vendas no varejo de fraldas descartaveis®*, em valor, no Brasil — 2010-20

Figura 11: Vendas no varejo de fraldas regulares e fraldas pull-up*, em valor, no Brasil — 2013-14
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A tendéncia para 2015 é de busca por produtos mais baratos por parte dos consumidores
Figura 12: Previsdo de vendas no varejo de fraldas descartaveis*, em valor, Brasil — 2010-20

Fatores usados na previsdo

A subcategoria de lengcos umedecidos é a que mais faturou entre 2013 e 2014
Figura 13: Vendas no varejo de alguns produtos de higiene infantil, em valor, no Brasil — 2013-14

Participacdo de Mercado

Topicos centrais

A Procter & Gamble é lider do mercado gragas a sua marca Pampers, que possui varias linhas diferentes de fraldas
Figura 14: Participagdo dos lideres de vendas no varejo de fraldas descartaveis, por valor, Brasil 2012-14

Empresas e Marcas

Procter & Gamble
Kimberly-Clark

Hypermarcas S.A.

O Consumidor — Produtos Comprados

Topicos centrais

43% dos brasileiros com filhos de 0 a 12 anos disseram ter comprado lo¢des hidratantes nos Gltimos seis meses
Figura 15: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas comprados, Brasil — Agosto de 2015

Coldnias sao mais compradas pelos pais de bebés, enquanto que protetores solares atraem mais os pais de criancas de 3 a 7 anos

Figura 16: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas comprados, por pais com filhos de menos de 3 anos e pais com
filhos entre 3 e 7 anos, Brasil — Agosto de 2015

Produtos basicos de higiene sdo menos comprados pelos pais com filhos de 8 a 12 anos

Figura 17: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas comprados, por pais com filhos com menos de 3 anos, pais com
filhos de 3 a 7 anos e pais com filhos de 8 a 12 anos, Brasil — Agosto de 2015

O Consumidor — Comportamento de Compra

Topicos centrais
Recomendagcéo de familia e amigos é importante para 45% dos pais

Figura 18: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, Brasil — Agosto de 2015

Os homens sdo mais propensos do que as mulheres a preferir comprar produtos em supermercados e farmacias
Figura 19: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, por género, Brasil — Agosto de 2015

Os habitantes do Nordeste tendem mais a buscar produtos em promogéo e produtos mais baratos para os filhos
Figura 20: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebés e criangas, por regido, Brasil — Agosto de 2015

O Consumidor — Beneficios Importantes

Topicos centrais

58% dos pais buscam produtos infantis que tenham aprovagdo médica
Figura 21: Beneficios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, Brasil — Agosto de 2015

Algumas maes parecem buscar mais produtos que tenham protecgdo solar, enquanto os pais buscam produtos de facil aplicacao
Figura 22: Beneficios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, por género, Brasil — Agosto de 2015

Embalagens com personagens infantis e produtos especificos para meninos ou meninas atraem pais com filhos de 3 a 7 anos

Figura 23: Beneficios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, por pais com filhos com menos de 3 anos e pais
com filhos de 3 a 7 anos, Brasil — Agosto de 2015
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O Consumidor — Atitudes em Relacéo aos Produtos Infantis

Topicos centrais

54% dos pais se preocupam com as reacdes alérgicas que marcas que eles ndo conhecem possam causar na pele das criangas
Figura 24: Atitudes em relacao a produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, Brasil — Agosto de 2015

Os homens sédo mais propensos do que as mulheres a considerar boa a qualidade de marcas nacionais e as marcas préprias
Figura 25: Atitudes em relacao a produtos de higiene pessoal para bebés e criancas, por género, Brasil — Agosto de 2015

Os pais de criangas de 3 a 7 anos confiam na qualidade e na diversdo que produtos de marcas licenciadas possam proporcionar aos filhos

Figura 26: Atitudes em relacdo a produtos de higiene pessoal para bebés e criangas, por pais com filhos com menos de 3 anos, pais
com filhos de 3 a 7 anos e pais com filhos de 8 a 12 anos, Brasil — Agosto de 2015
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