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“Produtos básicos de higiene infantil, como xampus,
condicionadores, escovas e pastas dentais e sabonetes

continuam sendo os itens mais comprados pelos pais com
filhos entre 0 e 12 anos. Exigentes na hora da compra,

muitos desses pais disseram preferir comprar produtos
recomendados pela família ou por amigos. ”

– Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Quais produtos de higiene pessoal desenvolvidos especificamente para bebês e crianças
são mais comprados pelos pais?

• Quais fatores influenciam os consumidores ao comprar produtos de higiene pessoal para
seus filhos?

• Quais são os benefícios procurados pelos pais ao escolherem produtos de higiene pessoal
para seus filhos?

• Quais são as atitudes dos pais em relação aos produtos de higiene pessoal existentes no
mercado?

O relatório vai abordar temas relacionados a produtos de higiene pessoal para bebês e crianças de 0 a
12 anos. A seção de mercado inclui o desempenho do mercado de 2010 a 2014 e a previsão para a
categoria de fraldas descartáveis regulares e de fraldas descartáveis pull-up (que incluem fraldas para
piscina). Além disso, serão mostrados os desempenhos dos mercados em 2013 e 2014 das seguintes
categorias: xampu, condicionador, lenços umedecidos, perfumes/colônia, sabonete em barra e/ou
líquido e creme dental.
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A tendência para 2015 é de busca por produtos mais baratos por parte dos consumidores
Figura 12: Previsão de vendas no varejo de fraldas descartáveis*, em valor, Brasil – 2010-20

Fatores usados na previsão

A subcategoria de lenços umedecidos é a que mais faturou entre 2013 e 2014
Figura 13: Vendas no varejo de alguns produtos de higiene infantil, em valor, no Brasil – 2013-14

Tópicos centrais

A Procter & Gamble é líder do mercado graças a sua marca Pampers, que possui várias linhas diferentes de fraldas
Figura 14: Participação dos líderes de vendas no varejo de fraldas descartáveis, por valor, Brasil 2012-14
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Kimberly-Clark

Hypermarcas S.A.

Tópicos centrais

43% dos brasileiros com filhos de 0 a 12 anos disseram ter comprado loções hidratantes nos últimos seis meses
Figura 15: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebês e crianças comprados, Brasil – Agosto de 2015

Colônias são mais compradas pelos pais de bebês, enquanto que protetores solares atraem mais os pais de crianças de 3 a 7 anos
Figura 16: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebês e crianças comprados, por pais com filhos de menos de 3 anos e pais com
filhos entre 3 e 7 anos, Brasil – Agosto de 2015

Produtos básicos de higiene são menos comprados pelos pais com filhos de 8 a 12 anos
Figura 17: Tipos de produtos de higiene pessoal para bebês e crianças comprados, por pais com filhos com menos de 3 anos, pais com
filhos de 3 a 7 anos e pais com filhos de 8 a 12 anos, Brasil – Agosto de 2015

Tópicos centrais

Recomendação de família e amigos é importante para 45% dos pais
Figura 18: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, Brasil – Agosto de 2015

Os homens são mais propensos do que as mulheres a preferir comprar produtos em supermercados e farmácias
Figura 19: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, por gênero, Brasil – Agosto de 2015

Os habitantes do Nordeste tendem mais a buscar produtos em promoção e produtos mais baratos para os filhos
Figura 20: Comportamento de compra de produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, por região, Brasil – Agosto de 2015

Tópicos centrais

58% dos pais buscam produtos infantis que tenham aprovação médica
Figura 21: Benefícios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, Brasil – Agosto de 2015

Algumas mães parecem buscar mais produtos que tenham proteção solar, enquanto os pais buscam produtos de fácil aplicação
Figura 22: Benefícios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, por gênero, Brasil – Agosto de 2015

Embalagens com personagens infantis e produtos específicos para meninos ou meninas atraem pais com filhos de 3 a 7 anos
Figura 23: Benefícios ao escolher produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, por pais com filhos com menos de 3 anos e pais
com filhos de 3 a 7 anos, Brasil – Agosto de 2015
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Tópicos centrais

54% dos pais se preocupam com as reações alérgicas que marcas que eles não conhecem possam causar na pele das crianças
Figura 24: Atitudes em relação a produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, Brasil – Agosto de 2015

Os homens são mais propensos do que as mulheres a considerar boa a qualidade de marcas nacionais e as marcas próprias
Figura 25: Atitudes em relação a produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, por gênero, Brasil – Agosto de 2015

Os pais de crianças de 3 a 7 anos confiam na qualidade e na diversão que produtos de marcas licenciadas possam proporcionar aos filhos
Figura 26: Atitudes em relação a produtos de higiene pessoal para bebês e crianças, por pais com filhos com menos de 3 anos, pais
com filhos de 3 a 7 anos e pais com filhos de 8 a 12 anos, Brasil – Agosto de 2015

O Consumidor – Atitudes em Relação aos Produtos Infantis
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