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“O Brasil, junto com China e EUA, é um dos paises que
mais apresentaram inovacgdes no mercado de leites nos
altimos cinco anos; porém, em comparagao com 0s outros
dois paises, parece ndo explorar muito o que a categoria
pode oferecer.”

— Naira Sato, Especialista da Area de Alimentacao
e Bebidas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= E possivel aumentar a frequéncia de consumo de leites entre jovens por meio de leites Re|at0rl (0] agora
sabor café?
Ocasido de consumo antes de dormir pode ser mais explorada pela categoria de leites?
Consumo de leite de soja pode aumentar entre as mulheres por meio de beneficios de \VA BSY B =
saudabilidade? store.mintel.com
= Leites podem ser mais posicionados para o consumo antes/poés-exercicios para o publico
masculino?

LIGUE:

Em termos de sabor, ainda é muito concentrado em achocolatados, e também explora pouco as EMEA

+44 (0) 20 7606 4533

funcionalidades do leite de origem animal. Ademais, é possivel trazer mais dinamicidade ao mercado
com lancamentos de diferentes tipos de leites de origem vegetal, ainda de baixo consumo no pais, mas
com oportunidade de crescer por meio da saudabilidade.
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Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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O mercado
Figura 1: Previsao de valor do mercado de leites, no varejo, 2009-19

Empresas, marcas e inovacgdes
Com marcas fortes, Nestlé lidera mercado de leites no Brasil
Figura 2: Participacdo das empresas no varejo de leite, em valor, 2013
O consumidor
Leites com sabor café podem aumentar a frequéncia de consumo dos jovens

Figura 3: Frequéncia de consumo de leite, por faixa etaria e por tipo de leite consumido, novembro 2014

Leites que contribuam para uma boa noite de sono podem impulsionar o consumo a noite
Figura 4: Ocasides de consumo de leite, novembro 2014

Leite de soja pode ser posicionado como uma op¢ao mais saudavel para mulheres
Figura 5: Opinides sobre a categoria de leite “leite de soja é mais saudavel que leite de vaca”, por género, novembro 2014

Existe potencial para aumentar o consumo de leite entre homens que praticam atividades fisicas

Figura 6: Atitudes em relagdo ao consumo de leite “costumo tomar bebidas com leite antes e / ou depois dos exercicios (ex. vitamina
de leite com frutas e grdos, shakes, etc.)”, por aénero, novembro 2014

O que pensamos

Mercado — Tépicos Centrais

Como aumentar o consumo de leite desnatado entre as mulheres por meio da saudabilidade?
Leite de soja pode ser uma opgédo mais saudavel que sucos de caixinha para a classe AB?

Leite saborizado pode ser mais associado pelos jovens como uma bebida on-the-go?
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Tendéncia: Hungry Planet (Planeta Faminto)
Tendéncia: Non-Standard Society (Sociedade Fora do Padréo)

Tendéncia: Accentuate the Negative (Ressalte o Negativo)

Quem esta Inovando?

Topicos centrais

Inovacdes em leite em pé podem aumentar frequéncia de consumo do segmento no pais

Figura 7: Participacdo de langamentos de leite em p6 e de leite liquido nos segmentos de leite de origem animal dos tipos regular e
com sabor, Brasil, 2010-14

Beneficios diferenciados e combinagdo com outros ingredientes pode impulsionar o consumo de leites funcionais

Figura 8: Participacdo de langamentos de leites com apelo functional e plus por pais, considerando os top 3 paises em langamentos de
leites*, 2010-14

Leite de origem vegetal pode ganhar mais espago no Brasil
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Figura 9: Participacéo de langamentos de leite de soja e leite de gréos e sementes por pais, considerando Brasil e EUA, 2010-14

Mercado e Previsao

Topicos centrais

Apesar do crescimento estavel em volume, mercado de leites vem apresentando um bom resultado em valor
Figura 10: Vendas no varejo de leite, Brasil, valor e volume, 2009-19

Inovacgdes, propostas premium e aquisi¢des movimentardo mercado brasileiro
Figura 11: Previsdo de valor do mercado de leites, no varejo, 2009-19

Figura 12: Previsdo de volume do mercado de leites, no varejo, 2009-19

Fatores usados na previsdo

Participacdo de Mercado

Topicos centrais

Com marcas fortes, Nestlé lidera mercado de leites no Brasil
Figura 13: Participagdo das empresas no varejo de leite*, em valor, 2012-13

Figura 14: Participagdo das empresas no varejo de leite*, em volume, 2012-13

Empresas e Marcas
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O Consumidor — Frequéncia de Consumo de Leite

Topicos centrais
Leite integral é o tipo mais consumido pelos brasileiros
Figura 15: Frequéncia de consumo de leite, novembro 2014
Consumo de alternativas ao leite de vaca pode aumentar por meio da comunicagéo de beneficios desses produtos

Leites com sabor café podem aumentar a frequéncia de consumo dos jovens
Figura 16: Frequéncia de consumo de leite, por faixa etéaria e por tipo de leite consumido, novembro 2014

O Consumidor — Ocasifes de Consumo de Leite

Topicos centrais

Versatilidade de uso no café da manhé pode estar fazendo com que esta seja a principal ocasido de consumo de leite
Figura 17: Ocasides de consumo de leite, novembro 2014

Leites que promovam a saciedade podem ser mais consumidos por jovens
Figura 18: Ocasido de consumo de leite “como um lanche entre refei¢cbes”, por faixa etaria, novembro 2014

Leites que contribuam para uma boa noite de sono podem impulsionar o consumo a noite

O Consumidor — Opinides Sobre a Categoria de Leite

Topicos centrais

Alto teor de gordura do leite integral pode representar uma barreira para um tergo dos consumidores da categoria
Figura 19: Opinides sobre a categoria de leite, novembro 2014
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Embalagens menores e mais beneficios podem atrair os consumidores acima de 55 anos para o segmento de leite em p6
Figura 20: Opinides sobre a categoria de leite “leite em p6 é mais para criancas do que para adultos”, por faixa etaria, novembro 2014

Leite de soja pode ser posicionado como uma op¢do mais saudavel para mulheres
Figura 21: Opinides sobre a categoria de leite “leite de soja é mais saudavel que leite de vaca”, por género, novembro 2014

O Consumidor — Atitudes em Relagéo ao Consumo de Leite

Topicos centrais
Consumidores brasileiros de leite tendem a relacionar a categoria com aspectos de saude
Figura 22: Atitudes em relacdo ao consumo de leite, novembro 2014
Informar o consumidor sobre as diferengas entre os tipos de leite pode conferir mais singularidade as marcas

Existe potencial para aumentar o consumo de leite entre homens que praticam atividades fisicas

Figura 23: Atitudes em relagdo ao consumo de leite “costumo tomar bebidas com leite antes e / ou depois dos exercicios (ex. vitamina
de leite com frutas e gréos, shakes, etc.)”, por género, novembro 2014
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