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“O interesse de marcas, servicos e supermercados no
segmento de produtos e servigos direcionados aos solteiros
continua a crescer, na medida em que cresce 0 nimero de
solteiros, que hoje ja representa quase a metade da
populacéo.”

— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
= Produtos especificos para solteiros Re I até ri (0] ag ora

< Indo a restaurantes sozinhos

Artigos de luxo, viagens, servigos de spa e versdes mais sofisticadas de produtos e servicos devem ser V I S l TE
fortemente direcionados aos solteiros, projetando uma imagem e posicionamento de “eu merego”, ja store. minte| .Ccom
que estes consumidores gostam de se presentear e gastar em si mesmos. Eles também tém uma
preferéncia por embalagens menores de alimentos e bebidas, a fim de evitar o desperdicio.
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Vocé sabia? Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
! proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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O Consumidor — Habitos Diarios
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Habitos de saude
Figura 5: Habitos diarios, outubro de 2014

Figura 6: Habitos diarios, outubro de 2014
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Figura 8: Habitos diarios, por género, outubro de 2014

Habitos de gastos
Figura 9: Habitos diarios, outubro de 2014

Habitos em relagédo ao orcamento

Figura 10: Habitos diarios, por habitos em relagdo ao orcamento, 2014 de outubro

Figura 11: Habitos diarios, por habitos em relagéo ao orcamento e por género, outubro de 2014
Habitos de lazer

Figura 12: Habitos diarios, outubro de 2014

Figura 13: Habitos diarios, outubro de 2014

O Consumidor — Gasto de Dinheiro Extra
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Gastos em Lazer
Figura 14: Gasto de dinheiro extra em lazer, outubro de 2014

Figura 15: Gasto de dinheiro extra em lazer, por género, outubro de 2014

Figura 16: Gasto de dinheiro extra em lazer, por idade, outubro de 2014
Gastos em produtos e servicos de beleza e cuidados pessoais

Figura 17: Gasto de dinheiro extra em beleza e cuidados pessoais, outubro de 2014

Figura 18: Gasto de dinheiro extra em beleza e cuidados pessoais, por género, outubro de 2014
Gastos em saidas para comer e beber

Figura 19: Gasto de dinheiro extra em saidas para comer e beber, outubro de 2014

Figura 20: Gasto de dinheiro extra em saidas para comer e beber, por género, outubro de 2014

O Consumidor — Tempo Livre
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Aproveitando o tempo com a familia
Figura 21: Tempo livre, outubro de 2014

Figura 22: Tempo livre, por género, outubro de 2014
Aproveitando o tempo livre com amigos

Figura 23: Tempo livre, outubro de 2014

Figura 24: Tempo livre, por género, outubro de 2014

Aproveitando o tempo livre sozinho
Figura 25: Tempo livre, outubro de 2014
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Figura 26: Tempo livre, por género, outubro de 2014

Figura 27: Tempo livre, por idade, outubro de 2014

O Consumidor — Atitudes em Relacéo ao Estilo de vida

Topicos centrais

Figura 28: Atitudes em relacao ao estilo de vida, outubro de 2014
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