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“Entre 2013 e 2014, estima-se que o mercado de produtos
para cuidados com o corpo (incluindo mãos e pés) tenha

crescido 14%.”
– Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados

Pessoais

Este relatório responde às seguintes questões:

• Produtos multifuncionais para o corpo, mãos e pés, como os BB creams, podem atrair os
consumidores de produtos corporais?

• Formatos mais práticos de utilização de produtos para o corpo, como loção hidratante
com spray aerossol, podem favorecer uma utilização mais frequente desses produtos
entre os homens?

• Produtos com fragrâncias que proporcionem uma sensação de frescor, como menta e aloe
vera, podem levar os brasileiros a se interessarem mais por produtos para o corpo?

• Novas extensões de linha podem aumentar a fidelidade dos consumidores às marcas de
produtos para o corpo?

Com menos inovações no mercado e o desaceleramento econômico, espera-se que em 2015 o
crescimento seja mais moderado, em torno de 12%. Apesar disso, o mercado tem visto a entrada de
novos players aumentar a possibilidade de escolha dos consumidores, que ainda tendem a usar
produtos com benefícios de hidratação. Produtos para mãos e pés ainda possuem pouca penetração no
consumo dos brasileiros
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Tópicos centrais

O mercado de produtos para cuidados com o corpo deve crescer em ritmo mais moderado em comparação aos anos anteriores
Figura 9: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo mãos e pés), em valor, no Brasil – 2009-2019

Figura 10: Previsão de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo mãos e pés), em valor, Brasil – 2009-2019

A sub-categoria de produtos para o corpo apresentou um considerável aumento de vendas, enquanto que a de mãos e a de pés

permaneceram estagnadas
Figura 11: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, mãos e pés, por segmento, em valor, Brasil 2012-13

Fatores usados na previsão

Tópicos centrais

O mercado tem três líderes principais e conta com novos players internacionais
Figura 12: Participação dos líderes de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo mãos e pés), por valor,
Brasil 2011-13
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Tópicos centrais

Produtos para mãos e pés ainda são pouco usados pelos brasileiros
Figura 13: Frequência de uso de produtos para o corpo, mãos e pés Brasil – Novembro de 2014 mãos e pés

Loções para o corpo são os produtos mais utilizados pelos brasileiros diariamente
Figura 14: Frequência de uso de produtos para o corpo, mãos e pés, Brasil – Novembro de 2014

Apesar de os homens estarem cuidando mais da aparência, as mulheres ainda são mais propensas a usar produtos para cuidados com o

corpo
Figura 15: Frequência de uso de produtos para o corpo, mãos e pés, por gênero, Brasil – Novembro de 2014

Consumidores da região Sul são menos propensos a usar produtos para o corpo, mãos e pés
Figura 16: Frequência de uso de produtos para o corpo, mãos e pés, por região, Brasil – Novembro de 2014

Tópicos centrais

Para os usuários de produtos para cuidados com o corpo, é importante hidratá-lo regularmente
Figura 17: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, mãos e pés, Brasil – Novembro de 2014

Os homens com mais de 45 anos consideram importante hidratar o corpo, as mãos e os pés regularmente
Figura 18: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, mãos e pés, por gênero, Brasil – Novembro de 2014

As classes AB se preocupam mais com o envelhecimento da pele do que as outras classes socioeconômicas
Figura 19: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, mãos e pés, por grupo socioeconômico, Brasil – Novembro de 2014

Tópicos centrais

As fragrâncias são muito importantes para os brasileiros na hora de escolher qual produto comprar
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Figura 20: Benefícios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, mãos e pés, Brasil – Novembro de 2014

As mulheres se preocupam mais do que os homens quanto aos ingredientes presentes nos produtos
Figura 21: Benefícios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, mãos e pés, por gênero, Brasil – Novembro de 2014

Produtos com protetor solar são mais importantes para os consumidores da região Sul
Figura 22: Benefícios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, mãos e pés, Por região, Brasil – Novembro de 2014

Tópicos centrais

Mais de um terço dos brasileiros costuma comprar as mesmas marcas de produtos para o corpo
Figura 23: Atitudes de compra de produtos para o corpo, mãos e pés, Brasil – Novembro de 2014

As classes AB demonstram uma maior fidelidade às marcas de produtos para o corpo
Figura 24: Atitudes de compra de produtos para o corpo, mãos e pés, por grupo socioeconômico, Brasil – Novembro de 2014

Os jovens adultos buscam conselhos da família e amigos, enquanto que os adultos maduros se baseiam em recomendações de

dermatologistas
Figura 25: Atitudes de compra de produtos para o corpo, mãos e pés, por idade, Brasil – Novembro de 2014

O Consumidor – Atitudes de Compras
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