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“Entre 2013 e 2014, estima-se que o mercado de produtos
para cuidados com o corpo (incluindo méos e pés) tenha
crescido 14%.”

— Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados
Pessoais

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= Produtos multifuncionais para o corpo, maos e pés, como os BB creams, podem atrair os Re|at0rl (0] agora
consumidores de produtos corporais?
= Formatos mais praticos de utilizagdo de produtos para o corpo, como logédo hidratante

com spray aerossol, podem favorecer uma utilizacdo mais frequente desses produtos V I S | TE
entre os homens? store.mintel.com
= Produtos com fragrancias que proporcionem uma sensacao de frescor, como menta e aloe
vera, podem levar os brasileiros a se interessarem mais por produtos para o corpo?
= Novas extensdes de linha podem aumentar a fidelidade dos consumidores as marcas de |_ | GU E:
produtos para o corpo? EMEA

+44 (0) 20 7606 4533

Com menos inovacdes no mercado e o desaceleramento econdmico, espera-se que em 2015 o
crescimento seja mais moderado, em torno de 12%. Apesar disso, o0 mercado tem visto a entrada de
novos players aumentar a possibilidade de escolha dos consumidores, que ainda tendem a usar Brasil

produtos com beneficios de hidratagdo. Produtos para méaos e pés ainda possuem pouca penetragdo no 0800 095 9094
consumo dos brasileiros

Américas

+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
reports@mintel.com

Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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O mercado
Figura 1: Previsdo de vendas de Produtos de cuidados para o corpo (incluindo méaos e pés), por valor, Brasil 2009-19

Empresas e marcas

Figura 2: Participacdo dos lideres de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo maos e pés), por valor, Brasil
2011-13

O consumidor

Produtos para méos e pés ainda sdo pouco usados pelos brasileiros
Figura 3: Frequéncia de uso de produtos para o corpo, maos e pés, Brasil — Novembro de 2014

Para os usuéarios de produtos para cuidados com o corpo, é importante hidrata-lo regularmente
Figura 4: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, méos e pés, Brasil — Novembro de 2014

As fragrancias sdo muito importantes para os brasileiros na hora de escolher qual produto comprar
Figura 5: Beneficios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, méos e pés, Brasil — Novembro de 2014

Mais de um terco dos brasileiros costuma comprar as mesmas marcas de produtos para o corpo
Figura 6: Atitudes de compra de produtos para o corpo, maos e pés, Brasil — Novembro de 2014

O que pensamos

Mercado — Tépicos Centrais

O tempo nédo para, e o mercado de beleza segue esta tendéncia
A realizacdo de tarefas domésticas incita os consumidores a usarem cremes para as maos
Com um clima quente e imido na maior parte do Brasil, produtos que proporcionem uma sensacéo de frescor tém grandes oportunidades

no mercado

Tendéncias Aplicadas

Tendéncia: Prepare for the Worst (Prepare-se para o Pior)
Tendéncia: Sense of the Intense (Senso do Intenso)

Tendéncia: Extend My Brand (Amplie Minha Marca)

Quem esta Inovando?

Topicos centrais

A entrada de novos produtos movimenta o mercado de produtos para cuidados com o corpo

Figura 7: Lancamentos de produtos para cuidados com o corpo (incluindo méos e pés), % de participacédo por tipo de lancamento,
2011-14

Produtos hidratantes ainda séo a maioria dos lancamentos no mercado brasileiro de produtos corporais
Figura 8: Lancamentos de produtos para cuidados com o corpo (incluindo méos e pés), % por posicionamento, 2011-14

Fragrancias sdo importantes para os consumidores e as empresas podem inovar com a variedade de recursos naturais brasileiros

Mercado e Previsao
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Topicos centrais

O mercado de produtos para cuidados com o corpo deve crescer em ritmo mais moderado em comparagdo aos anos anteriores
Figura 9: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo méos e pés), em valor, no Brasil — 2009-2019

Figura 10: Previsdo de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo maos e pés), em valor, Brasil — 2009-2019

A sub-categoria de produtos para o corpo apresentou um consideravel aumento de vendas, enquanto que a de méos e a de pés

permaneceram estagnadas
Figura 11: Vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo, maos e pés, por segmento, em valor, Brasil 2012-13

Fatores usados na previsao

Participacdo de Mercado

Topicos centrais

O mercado tem trés lideres principais e conta com novos players internacionais

Figura 12: Participacgdo dos lideres de vendas no varejo de produtos para cuidados com o corpo (incluindo méos e pés), por valor,
Brasil 2011-13

Empresas e Marcas

Beiersdorf AG
Hypermarcas SA

Johnson & Johnson

O Consumidor — Frequéncia de Uso

Topicos centrais
Produtos para méaos e pés ainda sao pouco usados pelos brasileiros

Figura 13: Frequéncia de uso de produtos para o corpo, méos e pés Brasil — Novembro de 2014 méaos e pés

Logdes para o corpo sdo os produtos mais utilizados pelos brasileiros diariamente
Figura 14: Frequéncia de uso de produtos para o corpo, méos e pés, Brasil — Novembro de 2014

Apesar de os homens estarem cuidando mais da aparéncia, as mulheres ainda sdo mais propensas a usar produtos para cuidados com o
corpo

Figura 15: Frequéncia de uso de produtos para o corpo, maos e pés, por género, Brasil — Novembro de 2014

Consumidores da regido Sul sdo menos propensos a usar produtos para o corpo, maos e pés
Figura 16: Frequéncia de uso de produtos para o corpo, maos e pés, por regido, Brasil — Novembro de 2014

O Consumidor — Atributos Relacionados ao Uso de Produtos para Cuidados com o Corpo

Topicos centrais
Para os usuéarios de produtos para cuidados com o corpo, € importante hidrata-lo regularmente

Figura 17: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, maos e pés, Brasil — Novembro de 2014

Os homens com mais de 45 anos consideram importante hidratar o corpo, as maos e os pés regularmente
Figura 18: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, maos e pés, por género, Brasil — Novembro de 2014

As classes AB se preocupam mais com o envelhecimento da pele do que as outras classes socioecondmicas
Figura 19: Atributos relacionados ao uso de produtos para o corpo, maos e pés, por grupo socioeconémico, Brasil — Novembro de 2014

O Consumidor — Beneficios Procurados na Hora de Escolher um Produto

Topicos centrais

As fragrancias sdo muito importantes para os brasileiros na hora de escolher qual produto comprar
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Figura 20: Beneficios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, méaos e pés, Brasil — Novembro de 2014

As mulheres se preocupam mais do que os homens quanto aos ingredientes presentes nos produtos
Figura 21: Beneficios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, méos e pés, por género, Brasil — Novembro de 2014

Produtos com protetor solar sdo mais importantes para os consumidores da regido Sul
Figura 22: Beneficios procurados na hora de escolher um produto para o corpo, méaos e pés, Por regido, Brasil — Novembro de 2014

O Consumidor — Atitudes de Compras

Topicos centrais
Mais de um terco dos brasileiros costuma comprar as mesmas marcas de produtos para o corpo
Figura 23: Atitudes de compra de produtos para o corpo, maos e pés, Brasil — Novembro de 2014

As classes AB demonstram uma maior fidelidade as marcas de produtos para o corpo
Figura 24: Atitudes de compra de produtos para o corpo, méaos e pés, por grupo socioecondmico, Brasil — Novembro de 2014

Os jovens adultos buscam conselhos da familia e amigos, enquanto que os adultos maduros se baseiam em recomendacdes de

dermatologistas
Figura 25: Atitudes de compra de produtos para o corpo, méos e pés, por idade, Brasil — Novembro de 2014
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