MINTEL

Tendéncias em Comer Fora - Brasil - Julho 2014

foe Os pregos acima sdo validos no momento da publicag@o, mas estio sujeitos
Prego do relatorio: £2466.89 | $3995.00 | €3133.71 a alteracdes devido as flutuacdes cambiais.

"Apesar da alta da inflagédo e dos juros terem tido um
impacto negativo no setor de alimentacgéo fora do lar no
ultimo ano, as expectativas em relacdo ao crescimento do
mercado sdo positivas, e a entrada de varias redes de
restaurantes americanos no pais sé confirma essa
previsao.”

— Naira Sato, Analista Sénior

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= Propostas de café da manha mais indulgentes e convenientes podem ser atrativas para Re|at0rl (0] agora
mulheres?
« Ainvaséao de cadeias de restaurantes americanos influenciara no consumo fora do lar dos

jovens? VISITE:
= Restaurantes brasileiros estdo preparados para receber bem os pais com bebés e criancas store minte| com
pequenas?
= Restaurantes por quilo conseguem atrair o publico de classe AB?
Os estabelecimentos precisam agir agora para estarem preparados para quando o setor voltar a ter EMEA

uma alta taxa de crescimento, e oportunidades escondidas estdo por toda a parte. +44 (O) 20 7606 4533

Brasil

0800 095 9094

Américas

+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
oxygen@mintel.com

Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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Resumo Executivo

O consumidor

Opcdes custo-beneficio podem fazer com que brasileiros mantenham frequéncia de comer fora
Figura 1: Consumo total em comer fora, abril de 2014

Restaurantes especializados em comidas para viagem podem ser uma solugéo para a demanda de tempo de areas empresariais
Figura 2: Ocasides para comer fora, abril 2014

Cardéapios especiais e mais informacgdes nutricionais podem atrair mais a classe AB, que se preocupa em ter uma alimentagéo saudavel
Figura 3: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, por classe social, abril 2014

E possivel migrar para o mundo saudavel sem impactar tanto o habito alimentar dos brasileiros
Figura 4: Atitudes em relagdo a comer fora, abril 2014

O que pensamos

Mercado — Topicos Centrais

Café da manha mais indulgente e conveniente pode atrair mais as mulheres?
Restaurantes americanos conseguem atrair mais o publico jovem?
Restaurantes estdo preparados para receber pais com filhos pequenos?

Restaurantes por quilo podem trazer uma proposta atraente para a classe AB?

Tendéncias Aplicadas

Tendéncia: Transumers (Consumidores em Transito)
Tendéncia: Life — An Informal Affair (Vida — Um Caso Informal)

Tendéncia: Experience is all (Experiéncia é Tudo)

O Consumidor — Frequéncia de Comer Fora

Topicos centrais
Opgdes custo-beneficio podem fazer com que brasileiros mantenham frequéncia de comer fora

Figura 5: Consumo total em comer fora, abril de 2014

Hé& oportunidade de aumentar a frequéncia de consumo em pizzarias
Figura 6: Frequéncia de comer fora em padarias e pizzarias, abril 2014

Maior concorréncia entre comidas de rua exigira esfor¢os dos estabelecimentos para criar diferencial
Figura 7: Frequéncia de comer fora em barraquinhas de rua, abril 2014

O Consumidor — Ocasides para Comer Fora

Topicos centrais
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Restaurantes especializados em comidas para viagem podem ser uma solugé@o para a demanda de tempo de areas empresariais
Figura 8: Ocasides para comer fora, abril 2014

Fast food étnico pode ampliar as ocasides de comer fora dos homens jovens

Figura 9: Ocasides para comer fora, por género masculino e faixa etaria 16-24 anos, em comparacdo com o total da amostra, abril
2014

O Consumidor — Fatores que Afetam a Escolha do Local para Comer Fora

Topicos centrais
Conveniéncia, preco e qualidade de servigo séo os fatores que mais influenciam a escolha de onde comer fora

Figura 10: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, abril 2014

Cardapios especiais e mais informag8es nutricionais podem atrair mais a classe AB, que se preocupa em ter uma alimentacgdo saudavel
Figura 11: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, por classe social, abril 2014

O Consumidor — Atitudes em Relac&o a Comer Fora

Topicos centrais
E possivel migrar para o mundo saudavel sem impactar tanto o habito alimentar dos brasileiros

Figura 12: Atitudes em relacao a comer fora, abril 2014

Promogdes podem ajudar a fidelizar clientes da classe média
Figura 13: Atitudes em relacdo a comer fora, por classe social, abril 2014

Apéndice — Frequéncia de Comer Fora

Figura 14: Frequéncia de comer fora, abril 2014

Figura 15: Frequéncia de comer fora — Restaurantes fast food sem garcom (ex. McDonald's, Spoleto, Giraffas), pela demografia, abril
gi%lu?a 16: Frequéncia de comer fora — Restaurantes fast food com gargom (ex. Habib's, Ragazzo), pela demografia, abril 2014
Figura 17: Frequéncia de comer fora — Padarias, pela demografia, abril 2014

Figura 18: Frequéncia de comer fora — Pizzarias, pela demografia, abril 2014

Figura 19: Frequéncia de comer fora — Restaurante de comida japonesa/chinesa, pela demografia, abril 2014

Figura 20: Frequéncia de comer fora — Restaurantes americanos, pela demografia, abril 2014

Figura 21: Frequéncia de comer fora — Barraquinha de rua, pela demografia, abril 2014

Figura 22: Frequéncia de comer fora — Lanchonetes de bairro, pela demografia, abril 2014

Figura 23: Frequéncia de comer fora — Bares/discotecas/boates, pela demografia,abril 2014

Figura 24: Frequéncia de comer fora — Restaurantes gourmet/premium (ex. de chefs famosos, restaurantes de hambulrguer gourmet,
etc.), pela demografia, abril 2014

Figura 25: Frequéncia de comer fora — Docerias/casas de cha/cafeterias, pela demografia, abril 2014

Figura 26: Frequéncia de comer fora — Restaurantes por quilo, pela demografia,abril 2014

Apéndice — Ocasides para Comer Fora

Figura 27: Ocasibes para comer fora, abril 2014
Figura 28: Ocasifes para comer fora, pela demografia,aAbril 2014, parte 1
Figura 29: Ocasifes para comer fora, pela demografia, abril 2014, parte 2

Figura 30: Ocasifes para comer fora, pela demografia, abril 2014, parte 3

Apéndice — Fatores que Afetam a Escolha do Local para Comer Fora

Figura 31: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, abril 2014

Figura 32: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, pela demografia, abril 2014, parte 1
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Figura 33: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, pela demografia, abril 2014, parte 2

Apéndice — Atitudes em Relagdo a Comer Fora

Figura 34: Atitudes em relacdo a comer fora, abril 2014

Figura 35: Atitudes em relagdo a comer fora — Quando como fora, como o que tenho vontade e ndo me preocupo se a comida é
saudavel ou nédo, pela demografia, abril 2014
Figura 36: Atitudes em relacdo a comer fora — Gostaria que cardéapios incluissem mais op¢des saudaveis, pela demografia, abril 2014

Figura 37: Atitudes em relacdo a comer fora — Costumo decidir onde comer de acordo com o tempo que tenho disponivel, pela
demografia, abril 2014

Figura 38: Atitudes em relacdo a comer fora — Comidas que sejam faceis de comer enquanto estou caminhando/dirigindo sdo mais
interessantes para mim, pela demografia, abril 2014

Figura 39: Atitudes em relacdo a comer fora — Promogdes e/ou cupons de desconto sdo importantes quando escolho um lugar onde
comer fora, pela demografia, abril 2014

Figura 40: Atitudes em relacdo a comer fora — Informagdes que vejo em revistas, TV, internet influenciam a minha escolha de lugar
onde comer fora, pela demografia, abril 2014

Figura 41: Atitudes em relacao a comer fora — IndicacSes de amigos e parentes sdo importantes na escolha de um lugar onde comer
fora, pela demografia, abril 2014

Figura 42: Atitudes em relacao a comer fora — Qualidade € mais importante do que preco quando escolho um lugar onde comer fora,
pela demografia, abril 2014

Figura 43: Atitudes em relacdo a comer fora — Normalmente vou aos mesmos lugares quando como for a, pela demografia, abril 2014

Figura 44: Atitudes em relacao a comer fora — Normalmente escolho lugares para comer fora que ndo estejam muito lotados, pela
demografia, abril 2014

Figura 45: Atitudes em relacdo a comer fora — O sabor da comida é mais importante do que o lugar (ex. barraquinha da rua ou
restaurante gourmet) quando como fora, pela demografia, Abril 2014
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