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"Apesar da alta da inflação e dos juros terem tido um
impacto negativo no setor de alimentação fora do lar no

último ano, as expectativas em relação ao crescimento do
mercado são positivas, e a entrada de várias redes de

restaurantes americanos no país só confirma essa
previsão.”

– Naira Sato, Analista Sênior

Este relatório responde às seguintes questões:

• Propostas de café da manhã mais indulgentes e convenientes podem ser atrativas para
mulheres?

• A invasão de cadeias de restaurantes americanos influenciará no consumo fora do lar dos
jovens?

• Restaurantes brasileiros estão preparados para receber bem os pais com bebês e crianças
pequenas?

• Restaurantes por quilo conseguem atrair o público de classe AB?

Os estabelecimentos precisam agir agora para estarem preparados para quando o setor voltar a ter
uma alta taxa de crescimento, e oportunidades escondidas estão por toda a parte.
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Figura 33: Fatores que afetam a escolha do local para comer fora, pela demografia, abril 2014, parte 2
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