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“与前几代相比，除了社交联系更紧密，中国青少年似乎也
更加自我，愿意牺牲更为传统的价值观（如关心他人）以获
取当前生活方式中的利己元素。不过，社交对他们来说仍然
很关键：40%的青少年表示人缘好对他们而言‘极其重要’。”

- 严以领，高级研究分析师严以领，高级研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 中国青少年当前的趋势如何？他们家中或其本人持有哪些科技产品？中国青少年当前的趋势如何？他们家中或其本人持有哪些科技产品？
• 他们能收到多少零花钱？他们的消费习惯如何？他们能收到多少零花钱？他们的消费习惯如何？
• 他们使用互联网的频率如何？主要目的是什么？他们对科技的态度如何？科技又为他们的生活带来了怎样的影响？他们使用互联网的频率如何？主要目的是什么？他们对科技的态度如何？科技又为他们的生活带来了怎样的影响？
• 他们有怎样的休闲习惯？这些习惯如何影响其消费？他们有怎样的休闲习惯？这些习惯如何影响其消费？
• 当今的青少年重视什么？营销者该如何瞄准该消费群？当今的青少年重视什么？营销者该如何瞄准该消费群？

手机、在线视频和社交网络是当今青少年生活的重心，取代了一度由电视和音乐占据的主导地位。如今的青少年一半以
上的闲暇时间用于与亲朋好友社交，包括面对面的交流和科技辅助的交流（互联网和手机）。然而，越来越多的证据显
示，即使在与朋友碰面的时侯，青少年仍然会同时使用数字通信。

这种趋势不仅反映了受个人兴趣和同侪压力影响，青少年的高度社会性及其对人际关系的重视，同时，也体现出当今青
少年更青睐加入感觉更密切、更为个性化的社交网。”
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本报告中，我们回答了以下关键问题：

定义

方法

中国青少年市场的规模

零花钱和消费习惯

大多数青少年的零用钱是现金

青少年在特殊日子的愿望清单

科技产品的持有和使用

智能手机是青少年最常使用的科技产品

青少年使用互联网的频率日渐增长

休闲习惯和生活重心

活跃于虚拟和现实社交的一代青少年

在线休闲占主导地位，但是户外活动不容忽视

自我的一代？

找出增加青少年旅游的密钥

投资青少年网购市场

引导青少年实现更健康的生活方式

要点

中国的青少年是谁？
数据1: 20年内出生率的降低及性别失衡的加重，1992-2001年

数据2: 中国青少年人数，2001-2011年

中国的教育

青少年即将迈入成人世界

出国留学日渐盛行

当今多元化的青少年

要点

获取零用钱的方式
数据3: 过去12个月中青少年获得零用钱的方式，2013年9月

每周收到和花费的零用钱
数据4: 每周收到和花费的零用钱，2013年9月

青少年尚未养成存钱的习惯

引言引言

综述综述

关键议题关键议题

人口背景人口背景

消费者消费者——零用钱零用钱
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要点

消费习惯
数据5: 零花钱的主要用途，2013年9月

将钱花在食品上

书籍和文具是青少年的必需品

青少年女生投资个人形象

时尚服饰

个人护理产品（如润唇膏、护手霜、洗发水、纸巾等）

外出休闲娱乐也是青少年的一个优先支出项目

游戏被低估

科技产品方面的花费较低原因可能在于价格

要点

学期内的闲暇时间主要用在家庭作业和补习班上
数据6: 青少年在学期内和周末/节假日闲暇时间的活动，2013年9月

户外活动

随时随地上网

与体育/运动相比，看电视是首选的休闲活动

体育/运动优先玩数字游戏

要点

互联网的使用
数据7: 青少年上网的方式，2013年9月

上网的主要目的
数据8: 青少年上网的主要目的，2013年9月

在数字时代，社交是青少年生活的重中之重

观看视频——第二受欢迎的活动

青少年男生仍是网络游戏的主要玩家

青少年日益热衷于通过科技产品与他人沟通交流
数据9: 对高科技产品的态度，2013年9月

要点

青少年最希望在特殊日子收到的礼物
数据10: 青少年最希望在特殊日子收到的礼物，2013年9月

钱最重要

高科技（和高成本）礼物特别受欢迎

基于性别的传统营销仍举足轻重

消费者消费者——消费习惯消费习惯

消费者消费者——休闲习惯休闲习惯

消费者消费者——科技产品的使用科技产品的使用

消费者消费者——礼物偏好礼物偏好
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旅游新热潮

追求时尚的青少年

享受生活的青少年

互联网和科技产品导致书籍、漫画、DVD及CD的需求下降

要点

青少年重视的个人品质
数据11: 个人品质的重要程度，2013年9月

自我主义

健康第一

都是为了所谓的人气——与时尚挂钩的受欢迎度

勤奋刻苦型与无忧无虑型

并未充分重视创造力

要点

青少年家中拥有的高科技产品
数据12: 家里拥有的高科技产品，2013年9月

青少年家中的笔记本电脑正被平板电脑所取代

借力父母对教育的重视

智能手机使其他便携式设备在青少年市场风光不再
数据13: 自己拥有的高科技产品，2013年9月

安卓手机已经开辟了低端市场

智能手机改变了青少年与同龄人互动的方式

年龄差异
数据14: 个人拥有的手机（智能手机和基础型手机）（按年龄区分），2013年9月

这意味着什么

要点

旅行——青少年的优先事项，然而预算是个障碍
数据15: 最希望在特殊日子收到的礼物，2013年9月

使最后一分钟旅行更加便捷

大龄青少年的父母度假频率更低
数据16: 入住中国宾馆/酒店的目的（按家中小孩年龄区分），2013年8月

紧随家庭度假的习惯

科技有助于培养青少年的度假习惯

这意味着什么

要点

消费者消费者——生活重心和自身诉求生活重心和自身诉求

消费者消费者——科技产品的持有情况科技产品的持有情况

关键议题关键议题——找出增加青少年旅游的密钥找出增加青少年旅游的密钥

关键议题关键议题——投资青少年网购市场投资青少年网购市场
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青少年密切关注时尚潮流

他们愿意将钱花在形象上

网购时尚单品日益流行
数据17: 过去12个月内通过在线渠道购买过的商品，2013年2月

充分利用青少年乐于在网上分享资源的愿望
数据18: 网上购物习惯，2013年2月

用户评价网站：青少年在线服装市场的未来走向
数据19: 消费者对网上购物的态度，2013年2月

购物不仅仅是买东西，也是一种休闲活动
数据20: 青少年在学期内和周末/节假日闲暇时间的活动，2013年9月

为购物体验增添社交元素

礼品卡/网上信用卡有助于促进网上购物

这意味着什么

要点

健康是当前青少年最注重的生活品质
数据21: 个人品质的重要程度，2013年9月

增加对体育锻炼的兴趣以保持健康

专为青少年设计的运动和能量食品

目前中国市场上一些瞄准青少年的食品和饮品
数据22: 瞄准青少年的产品，中国，2013

这意味着什么

数据 23: 家里拥有的高科技产品，2013年9月

数据 24: 最普遍的家里拥有的高科技产品（按人口统计区分），2013年9月

数据 25: 第二普遍的家里拥有的高科技产品（按人口统计区分），2013年9月

数据 26: 家里拥有的其他高科技产品（按人口统计区分），2013年9月

数据 27: 自己拥有的高科技产品，2013年9月

数据 28: 自己拥有的高科技产品（按人口统计区分），2013年9月

数据 29: 获得零用钱的方式，2013年9月

数据 30: 最普遍的获得零用钱的方式（按人口统计区分），2013年9月

数据 31: 第二普遍的获得零用钱的方式（按人口统计区分），2013年9月

数据 32: 每周获得的零用钱数额，2013年9月

数据 33: 最普遍的每周零用钱数额（按人口统计区分），2013年9月

数据 34: 第二普遍的每周零用钱数额（按人口统计区分），2013年9月

关键问题关键问题——引导青少年实现更加健康的生活方式引导青少年实现更加健康的生活方式

附录附录——家里拥有的高科技产品家里拥有的高科技产品

附录附录——自己拥有的高科技产品自己拥有的高科技产品

附录附录——获得零用钱的方式获得零用钱的方式

附录附录——每周获得的零用钱数额每周获得的零用钱数额
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数据 35: 每周花费的零用钱金额，2013年9月

数据 36: 最普遍的每周花费的零用钱金额（按人口统计区分），2013年9月

数据 37: 第二普遍的每周花费的零用钱金额（按人口统计区分），2013年9月

数据 38: 零用钱的主要用途（按每周花费的零用钱金额区分），2013年9月

数据 39: 最希望在特殊日子收到的礼物（按每周花费的零用钱金额区分），2013年9月

数据 40: 零用钱的主要用途，2013年9月

数据 41: 零用钱最普遍的主要用途（按人口统计区分），2013年9月

数据 42: 零用钱第二普遍的主要用途（按人口统计区分），2013年9月

数据 43: 做得较多的活动，2013年9月

数据 44: 最普遍的做得较多的活动——上学时的休闲时间（按人口统计区分），2013年9月

数据 45: 第二普遍的做得较多的活动——上学时的休闲时间（按人口统计区分），2013年9月

数据 46: 做得较多的其他活动——上学时的休闲时间（按人口统计区分），2013年9月

数据 47: 最普遍的做得较多的活动——周末、寒暑假、国定假日时的休闲时间（按人口统计区分），2013年9月

数据 48: 第二普遍的做得较多的活动——周末、寒暑假、国定假日时的休闲时间（按人口统计区分），2013年9月

数据 49: 做得较多的其他活动——周末、寒暑假、国定假日时的休闲时间（按人口统计区分），2013年9月

数据 50: 过去3个月上网的方式，2013年9月

数据 51: 过去3个月最普遍的上网方式（按人口统计区分），2013年9月

数据 52: 过去3个月第二普遍的上网方式（按人口统计区分），2013年9月

数据 53: 过去3个月上网的主要目的（按过去3个月上网的方式区分），2013年9月

数据 54: 过去3个月上网的主要目的，2013年9月

数据 55: 最普遍的过去3个月上网的主要目的（按人口统计区分），2013年9月

数据 56: 第二普遍的过去3个月上网的主要目的（按人口统计区分），2013年9月

数据 57: 对高科技产品的态度（按人口统计区分），2013年9月

数据 58: 最普遍的对高科技产品的态度（按人口统计区分），2013年9月

数据 59: 第二普遍的对高科技产品的态度（按人口统计区分），2013年9月

数据 60: 最普遍的做得较多的活动（按对高科技产品的态度区分），2013年9月

数据 61: 第二普遍的做得较多的活动（按对高科技产品的态度区分），2013年9月

数据 62: 最希望在特殊日子收到的礼物，2013年9月

数据 63: 最普遍的最希望在特殊日子收到的礼物（按人口统计区分），2013年9月

数据 64: 第二普遍的最希望在特殊日子收到的礼物（按人口统计区分），2013年9月

附录附录——每周花费的零用钱金额每周花费的零用钱金额

附录附录——零用钱的主要用途零用钱的主要用途

附录附录——做得较多的活动做得较多的活动

附录附录——过去过去3个月上网的方式个月上网的方式

附录附录——过去过去3个月上网的主要目的个月上网的主要目的

附录附录——对高科技产品的态度对高科技产品的态度

附录附录——最希望在特殊日子收到的礼物最希望在特殊日子收到的礼物
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数据 65: 最希望在特殊日子收到其他的礼物（按人口统计区分），2013年9月

数据 66: 最希望在特殊日子收到的礼物（按最普遍的做得较多的活动区分——上学时的休闲时间），2013年9月

数据 67: 最希望在特殊日子收到的礼物（按第二普遍的做得较多的活动区分——上学时的休闲时间），2013年9月

数据 68: 最希望在特殊日子收到的礼物（按最普遍的做得较多的活动区分——周末、寒暑假、国定假日时的休闲时间），2013年9月

数据 69: 最希望在特殊日子收到的礼物（按第二普遍的做得较多的活动区分——周末、寒暑假、国定假日时的休闲时间），2013年9月

数据 70: 最希望在特殊日子收到的礼物（按做得较多的其他活动区分——周末、寒暑假、国定假日时的休闲时间），2013年9月

数据 71: 个人品质的重要程度，2013年9月
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