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2013年上半年，中国新车销量达1,070万台，同比增长
12.3%。迄今为止，2013年下半年呈现出相同速度的增长，
有望实现2,100万辆的销量以及10%以上的年增长率，远超

过去两年。
然而，这些增长可能主要得益于2012年末销量走高后，

2013年第一季度补进的库存。尽管2013年新车销量增长呈
现利好，但是库存过高等问题仍未解决，同时中国汽车市场

仍面临错综复杂的发展环境。

在这篇报告中我们回答了以下问题:

“2013年上半年，中国新车销量达1,070万台，同比增长12.3%。迄今为止，2013年下半年呈现出相同速度的增长，
有望实现2,100万辆的销量以及10%以上的年增长率，远超过去两年。

然而，这些增长可能主要得益于2012年末销量走高后，2013年第一季度补进的库存。尽管2013年新车销量增长呈现
利好，但是库存过高等问题仍未解决，同时中国汽车市场仍面临错综复杂的发展环境。

尽管如此，凭借持续的经济增长以及强大的新兴中产阶级，中国汽车市场仍然拥有最为可观的销量前景。英敏特预测
2013-2018年间，新车总销量将继续保持近8%的年均复合增长率。

随着国外品牌和国内品牌之间的竞争愈演愈烈，中国消费者已显示出独特的购买行为，同时对汽车的需求和偏好也在不
断变化。

汽车制造商也有机会提高消费者保有率和品牌忠诚度：了解未来中国豪华车买者不断转变的喜好尤为重要，尤其是当豪
华车品牌希望在这片“沃土”上蓬勃生长时。展望汽车行业的前景，汽车制造商应为新燃料汽车时代的到来做好准备，而
混合动力汽车是目前市场上最佳的应对方案。”

-
黄灿，高级研究分析师黄灿，高级研究分析师

定义定义

本报告调查了个人购车过程，侧重于新车的销售，同时也在必要时涵盖了二手车市场。乘用车是此文的焦点，因而任何
有关商用车的讨论都被排除在外。商用车的数据只包含在全国汽车销售数据和市场预测中。

汽车分为乘用车和商用车。乘用车分为基本型乘用车（轿车）、多功能乘用车（MPV）、运动型多功能乘用车（SUV）
和交叉型乘用车。
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新车市场的预测
数据1: 中国新车销量预测（千辆），2008-2018年

数据2: 中国新乘用车销量预测（千辆），2008-2018年

2013年新车销量增长呈现利好迹象，但困难仍然存在
数据3: 中国汽车销量（千辆），2008-2013年

基本型乘用车仍占主导地位，而运动型多功能乘用车增长迅速
数据4: 中国汽车销量（按汽车类型区分），2008-2013年

进出口趋于平衡

市场驱动力

增长阻力

公司和品牌

以上海大众为首的合资品牌在中国蓬勃发展
数据5: 十大乘用车制造商的市场份额（按乘用车销量区分），2010-2013年

德国品牌不断成长，而日本品牌和中国自主品牌正面临市场份额的流失
数据6: 中国乘用车的市场份额（按汽车产地区分），2010-2013年

消费者

消费者细分

汽车拥有状况和购买意向

汽车品牌和车型的份额

购车时的考虑因素

品牌形象测试

对购车的态度

关键议题——把握品牌转换和提高消费者忠诚度中存在着机遇
数据7: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

关键议题——中国豪华车消费者的喜好演变
数据8: 与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

关键议题——混合动力汽车——未来新能源之路
数据9: 节能方面的汽车技术演变，2013年

引言引言

综述综述

市场市场
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要点

中国汽车市场

近年来中国汽车市场稳步增长

2013年新车销量增长呈现利好迹象，但困难仍然存在
数据10: 中国汽车销量（千辆），2008-2013年

市场份额

基本型乘用车仍占主导地位，而SUV增长迅速
数据11: 中国汽车销量（按汽车类型区分），2008-2013年

进出口趋于平衡
数据12: 中国汽车进出口量（千辆），2008-2013年

市场驱动力

经济持续增长
数据13: 中国GDP及GDP增长率，2008-2012年

城乡收入上升
数据14: 中国城镇和农村年人均纯收入及实际增长率（人民币），2008-2012年

城镇化

汽车保有量仍有增长空间

改善高速公路基础设施

汽车所有权的变化也提供了机遇

市场阻力

养车的成本

城市拥堵和交通压力

车牌限制

潜在的结构性产能过剩

汽车经销商遭遇低谷

汽车尾气排放对环境的影响

预测

新车
数据15: 中国新车销量预测（千辆），2008-2018年

数据16: 中国新乘用车销量预测（千辆），2008-2018年

二手车
数据17: 中国二手车销量预测（千辆），2008-2018年

要点

公司份额

上海大众引领了中国汽车市场
数据18: 十大乘用车制造商的市场份额（按乘用车销量区分），2010-2013年

合资品牌享受特有的优势
数据19: 中国主要的乘用车合资公司，2013年

公司和品牌公司和品牌
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德国品牌不断增长；日本品牌和中国自主品牌正面临市场份额的流失
数据20: 中国乘用车的市场份额（按车标来源区分），2010-2013年

公司简介

豪华车品牌

宝马集团

梅赛德斯-奔驰

中档

通用汽车

大众汽车集团

丰田

现代

国内品牌

长城

奇瑞

比亚迪

吉利

要点

消费者细分
数据21: 目标群体，2013年8月

形象和地位觉察者（占样本量的18%）

勇于尝试者（占样本量的18%）

传统的安全和社会地位寻求者（占样本量的24%）

怀疑型用户（占样本量的18%）

实用型用户（占样本量的22%）

要点

近半数受访者目前拥有自己的第一辆车
数据22: 个人汽车拥有状况，2013年8月

单身青年和低线城市居民显示出更强烈的购车意愿。
数据23: 购车意愿（按人口统计区分），2013年8月

要点

德国品牌在目前的汽车拥有份额中占主导地位……

……随着购车意愿的进一步增强，其未来前景也颇为乐观
数据24: 汽车品牌（按先前的所有权、目前的所有权及未来的购买意向区分），2013年8月

目前德国和日本品牌车主更可能是高收入人士
数据25: 汽车品牌（按目前的所有权和人口统计区分），2013年8月，

消费者消费者——消费者细分消费者细分

消费者消费者——汽车拥有状况和购买意向汽车拥有状况和购买意向

消费者消费者——品牌和车型所占市场份额品牌和车型所占市场份额
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奥迪成为当前的选择，相较此前呈现出显著的转变
数据26: 汽车品牌（按先前的所有权、目前的所有权及未来的购买意向区分），2013年8月

趋优消费是中国汽车市场的明显趋势
数据27: 价位（按先前的所有权、目前的所有权及未来的购买意向区分），2013年8月

SUV显示出了可观的未来增长潜力
数据28: 车型（按先前的所有权、目前的所有权及未来的购买意向区分），2013年8月

汽油占主导地位，而混合动力汽车将迅速增长
数据29: 动力类型（按先前的所有权、目前的所有权及未来的购买意向区分），2013年8月

趋优消费的态势的消费者会更换更高排量的汽车
数据30: 排量（按先前的所有权、目前的所有权及未来的购买意向区分），2013年8月

要点

汽车的安全性是首要考虑因素，其次是品牌

驾驶性能和节能省油性能也是重要因素
数据31: 购买汽车的重要考虑因素，2013年8月

要点

研究方法

品牌形象分析
数据32: 对应图（按汽车品牌区分），2013年8月

要点

许多消费者认为在购车前核实汽车信息尤为重要
数据33: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

高新技术产品吸引豪华车买主，而质量和品种仍然阻碍新能源汽车的普及
数据34: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

要点

品牌转换是中国汽车市场的一个重要特征

中国正步入重复购车阶段
数据35: 个人汽车拥有状况，2013年8月

数据36: 购车意愿（按目前的汽车保有量区分），2013年8月

中国消费者倾向于更换品牌
数据37: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

中国的品牌转换水平颇高，而德国品牌获得了最忠实的客户群
数据38: 此前拥有的汽车品牌（按目前的汽车所有权区分），2013年8月

数据39: 未来拥有的汽车品牌（按目前的汽车所有权区分），2013年8月

品牌转换背后的原因

消费者消费者——购车时的考虑因素购车时的考虑因素

消费者消费者——品牌形象分析品牌形象分析

消费者消费者——对购车的态度对购车的态度

关键议题关键议题——把握品牌转换和提高消费者忠诚度中存在着机遇把握品牌转换和提高消费者忠诚度中存在着机遇
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中国已成为世界汽车制造商的主要焦点
数据40: 汽车总销量的年增长率（按中国、主要欧洲汽车市场和主要北美市场区分），2007-2012年

强劲的收入增长和新兴的中产阶级购车者
数据41: 中产阶级的汽车保有量和购车计划，2013年3月

中国消费者显示出趋优消费的热情
数据42: 此前汽车的价位（按当前汽车的价位区分），2013年8月

数据43: 未来汽车的价位（按当前汽车的价位区分），2013年8月

转向SUV等大型车的趋势
数据44: 此前的车身类型（按当前的车身类型区分），2013年8月

数据45: 未来的车身类型（按当前的车身类型区分），2013年8月

减少品牌转换的举措

通过瞄准特定消费群来树立一个强大的品牌
数据46: 对购车过程的态度（按目标群体区分），2013年8月

数据47: 更多与汽车购买相关的消费者态度（按目标群体区分），2013年8月

通过整合豪华车车型和SUV开发多元化的产品组合

合理的生产计划和定价策略

促进客户忠诚度计划

这意味着什么

要点

豪华车细分市场显示出巨大潜力

豪华车细分市场增速高于乘用车总体市场
数据48: 中国乘用车销量（按豪华车和其他乘用车区分）（千辆），2002-2012年

豪华车市场品牌格局
数据49: 对应图（按汽车品牌区分），2013年8月

数据50: 2012年前十大豪华车品牌的销量（千辆）和同比增长（2012年对2011年）

顶级豪华车品牌经历动荡，但未来增长前景看好

满足中国未来豪华车买主的需求

品牌定义豪华
数据51: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

品牌成为更重要的考虑因素
数据52: 购车时的重要考虑因素（按豪华车目前车主区分），2013年8月

数据53: 购车时的重要考虑因素（按未来的豪华车车主区分），2013年8月

数据54: 德国豪华车品牌2013年最新标语

数据55: 与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

数据56: 中国中产阶级消费者的购物习惯，2013年3月

数据57: 对购车过程的态度（按目标群体区分），2013年8月

未来豪华车买主的品牌偏好转变
数据58: 未来豪华车买主与当前豪华车用户比较（按车标来源区分），2013年8月

关键议题关键议题——中国豪华车消费者的喜好演变中国豪华车消费者的喜好演变
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数据59: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

吸引年轻买主未来升级时购买紧凑车型
数据60: 未来豪华车买主与当前豪华车用户比较（按价格区分），2013年8月

豪华和顶级豪华车SUV前程似锦
数据61: 未来豪华车买主与当前豪华车用户比较（按车身类型区分），2013年8月

数据62: 未来豪华车买主与当前豪华车用户比较（按排量区分），2013年8月

数据63: 车身类型（按未来购买意向和目标群体区分），2013年8月

女性购买力与日俱增
数据64: 购车意愿（按性别和年龄区分），2013年8月

更先进的车载信息处理系统
数据65: 更多与汽车购买相关的消费者态度（按目标群体区分），2013年8月

这意味着什么

要点

节能和新能源汽车的定义与类型
数据66: 汽车节能技术演变，2013年

新能源汽车是汽车市场的发展趋势
数据67: 混合动力汽车、插电式混合动力汽车和电动汽车益处比较，2013年

政策环境为节能和新能源汽车的发展提供大力支持
数据68: 有关新能源汽车市场发展的主要政策，2007-2013年

最新技术发展

当前新能源汽车发展的障碍

新能源汽车尚未赢得中国消费者的青睐
数据69: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

价格壁垒
数据70: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月
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数据 73: 个人汽车拥有状况，2013年8月

数据 74: 个人汽车拥有状况（按人口统计区分），2013年8月

数据 75: 个人汽车拥有状况——个人汽车拥有者（按人口统计区分），2013年8月

数据 76: 个人汽车拥有状况——并不拥有汽车但可能开车的消费者以及非用户（按人口统计区分），2013年8月

数据 77: 购车意愿，2013年8月

数据 78: 购车意愿（按人口统计区分），2013年8月

数据 79: 购车意愿（按个人汽车拥有状况区分），2013年8月

数据 80: 购车意愿（按个人汽车拥有状况区分——个人汽车拥有者），2013年8月

数据 81: 购车意愿（按个人汽车拥有状况区分——并不拥有汽车但可能开车的消费者），2013年8月

数据 82: 个人常用车的品牌和车型，2013年8月

数据 83: 个人常用车的品牌和车型（按人口统计区分），2013年8月

数据 84: 个人常用车的价格区间（按人口统计区分），2013年8月

数据 85: 个人常用车的车型（按人口统计区分），2013年8月

数据 86: 最普遍的个人常用车的动力类型（按人口统计区分），2013年8月

数据 87: 第二普遍的个人常用车的动力类型（按人口统计区分），2013年8月

数据 88: 最普遍的个人常用车的排量（按人口统计区分），2013年8月

数据 89: 第二普遍的个人常用车的排量（按人口统计区分），2013年8月

数据 90: 上一次购车的品牌和车型，2013年8月

数据 91: 上一次购车的品牌和车型（按人口统计区分），2013年8月

数据 92: 上一次购车的价格区间（按人口统计区分），2013年8月

数据 93: 上一次购车的车型（按人口统计区分），2013年8月

数据 94: 最普遍的上一次购车的动力类型（按人口统计区分），2013年8月

数据 95: 第二普遍的上一次购车的动力类型（按人口统计区分），2013年8月

数据 96: 最普遍的上一次购车的排量（按人口统计区分），2013年8月

数据 97: 第二普遍的上一次购车的排量（按人口统计区分），2013年8月

数据 98: 计划购车的品牌和车型，2013年8月

数据 99: 计划购车的品牌和车型（按人口统计区分），2013年8月

数据 100: 计划购车的价格区间（按人口统计区分），2013年8月

数据 101: 计划购车的车型（按人口统计区分），2013年8月

数据 102: 最普遍的计划购车的动力类型（按人口统计区分），2013年8月

数据 103: 计划购车的动力类型（按人口统计区分），2013年8月

数据 104: 最普遍的计划购车的排量（按人口统计区分），2013年8月

数据 105: 第二普遍的计划购车的排量（按人口统计区分），2013年8月
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数据 106: 购买汽车的重要考虑因素，2013年8月

数据 107: 最普遍的购买汽车的重要考虑因素——等级1（按人口统计区分），2013年8月

数据 108: 第二普遍的购买汽车的重要考虑因素——等级1（按人口统计区分），2013年8月

数据 109: 其他购买汽车的重要考虑因素——等级1（按人口统计区分），2013年8月

数据 110: 最普遍的购买汽车的重要考虑因素——等级2（按人口统计区分），2013年8月

数据 111: 第二普遍的购买汽车的重要考虑因素——等级2（按人口统计区分），2013年8月

数据 112: 其他购买汽车的重要考虑因素——等级2（按人口统计区分），2013年8月

数据 113: 最普遍的购买汽车的重要考虑因素——等级3（按人口统计区分），2013年8月

数据 114: 第二普遍的购买汽车的重要考虑因素——等级3（按人口统计区分），2013年8月

数据 115: 其他购买汽车的重要考虑因素——等级3（按人口统计区分），2013年8月

数据 116: 购买汽车的重要考虑因素（按购车意愿区分），2013年8月

数据 117: 更多与汽车购买相关的消费者态度，2013年8月

数据 118: 最普遍的更多与汽车购买相关的消费者态度（按人口统计区分），2013年8月

数据 119: 第二普遍的更多与汽车购买相关的消费者态度（按人口统计区分），2013年8月

数据 120: 更多与汽车购买相关的消费者态度（按最普遍的个人汽车拥有状况区分），2013年8月

数据 121: 更多与汽车购买相关的消费者态度（按第二普遍的个人汽车拥有状况区分），2013年8月

数据 122: 更多与汽车购买相关的消费者态度（按购车意愿区分），2013年8月

数据 123: 与汽车品牌相关的消费者态度，2013年8月

数据 124: 与汽车品牌相关的消费者态度，2013年8月

数据 125: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——大众（按人口统计区分），2013年8月

数据 126: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——大众（按人口统计区分），2013年8月

数据 127: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——大众（按人口统计区分），2013年8月

数据 128: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——奥迪（按人口统计区分），2013年8月

数据 129: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——奥迪（按人口统计区分），2013年8月

数据 130: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——奥迪（按人口统计区分），2013年8月

数据 131: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——宝马（按人口统计区分），2013年8月

数据 132: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——宝马（按人口统计区分），2013年8月

数据 133: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——宝马（按人口统计区分），2013年8月

数据 134: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——奔驰（按人口统计区分），2013年8月

数据 135: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——奔驰（按人口统计区分），2013年8月

数据 136: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——奔驰（按人口统计区分），2013年8月

数据 137: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——丰田（按人口统计区分），2013年8月

数据 138: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——丰田（按人口统计区分），2013年8月

数据 139: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——丰田（按人口统计区分），2013年8月

数据 140: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——本田（按人口统计区分），2013年8月

数据 141: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——本田（按人口统计区分），2013年8月

数据 142: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——本田（按人口统计区分），2013年8月
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数据 143: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——别克（按人口统计区分），2013年8月

数据 144: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——别克（按人口统计区分），2013年8月

数据 145: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——别克（按人口统计区分），2013年8月

数据 146: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——福特（按人口统计区分），2013年8月

数据 147: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——福特（按人口统计区分），2013年8月

数据 148: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——福特（按人口统计区分），2013年8月

数据 149: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——现代（按人口统计区分），2013年8月

数据 150: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——现代（按人口统计区分），2013年8月

数据 151: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——现代（按人口统计区分），2013年8月

数据 152: 最普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——奇瑞（按人口统计区分），2013年8月

数据 153: 第二普遍的与汽车品牌相关的消费者态度——奇瑞（按人口统计区分），2013年8月

数据 154: 其他与汽车品牌相关的消费者态度——奇瑞（按人口统计区分），2013年8月

数据 155: 与汽车购买相关的消费者态度（按人口统计区分），2013年8月

数据 156: 同意“我在能承受得起的时候就会换车，而不是等到不得不换（如硬件有严重问题、车太老不能开）”（按人口统计区分），2013年8月
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数据 159: 同意“在能负担得起的情况下，我会尽可能选择更大的车（如更大的内部空间、升级到SUV）”（按人口统计区分），2013年8月
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