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“Com a facilidade de achar medicamentos mais baratos e a

oferta de produtos de higiene, beleza e artigos de

conveniéncia em farmacias, a tendéncia é que estes canais

de compra sejam vistos ndo somente como locais onde

comprar medicamentos, mas também onde podemos ser
instruidos e encontrar as melhores promocées”

' — Juliana Martins, Analista de Beleza e Cuidados Pessoais
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Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= Grande variedade de produtos é fator importante para os consumidores de produtos de Re|at0rl (0] agora
higiene e beleza em farmacias

« A busca por medicamentos genéricos tende a ser cada vez mais forte em farmécias e
drogarias brasileiras \VA BSY B =

= Produtos de compra por impulso, como chicletes e balas e bebidas nao-alcoéolicas, store. minte| .com

representam uma boa oportunidade para as farmacias aumentarem as vendas

LIGUE:
EMEA

+44 (0) 20 7606 4533

Brasil

0800 095 9094

Américas

+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
reports@mintel.com

Vocé sabia? Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
! proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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O Consumidor — Habitos de Compras
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Vida corrida e urbanizagdo aumentam a busca por medicamentos isentos de prescricdo médica
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Os consumidores do Sul séo os mais propensos a comprar em farmacias e drogarias
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No Nordeste, as farméacias de pregcos mais baixos séo as preferidas entre os consumidores
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Figura 22: Farmacias de Varejo, por regido, Brasil — Julho de 2014

O Consumidor — Fatores Mais Importantes na Decisdo de Onde Comprar
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Precos baixos atraem os consumidores de farmécias e drogarias

Figura 23: Fatores mais importantes na decisdo de onde comprar, Brasil — Julho 2014

Homens com mais de 55 anos e mulheres entre 45 e 54 anos procuram por precos baixos
Figura 24: Importancia dos precos baixos na decisdo de onde comprar, por faixa etaria, Brasil — Julho 2014

Precgos baixos sdo o fator mais importante na decisdo de compra em todas as regides do Brasil, principalmente no Sul do pais
Figura 25: Importancia dos precos baixos na decisdo de onde comprar, por regido, Brasil — Julho 2014

As classes DE privilegiam os precos baixos na hora da compra, certamente devido ao fato de possuirem menor poder aquisitivo
Figura 26: Fatores mais importantes na decisdo de onde comprar, por grupo socio-econdmico, Brasil — Julho 2014
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Os brasileiros séo fiéis aos mesmos locais de compra de medicamentos
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A regido Sul é a mais propensa a comprar medicamentos nas mesmas farméacias e drogarias
Figura 29: Comportamento de Compra, Por Regido, Brasil — Julho de 2014
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