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“O homem brasileiro aprendeu a conciliar um estilo de
vida agitado com a rotina de compra de produtos de

cuidado pessoal. A pressão da vida moderna não o impede
de comprar estes produtos, muito pelo contrário.”

- Victor Fraga, Analista Sênior

Este relatório responde às seguintes questões:

• Como a beleza ganhou tanta importância?
• Como a categoria tornou-se rápida e proativa?

Este relatório analisa o mercado de produtos de higiene pessoal masculina no Brasil.

O mercado abrange produtos para barbear, xampus, condicionadores, tratamentos para cabelo,
modeladores, tinturas para cabelos, produtos de cuidados com a pele do rosto e do corpo (loções,
cremes), bronzeadores, protetores solar, desodorantes, sabonetes líquidos para o corpo, e produtos
para as mãos e unhas.
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