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“A maioria dos brasileiros interessa-se por precos
promocionais, sejam de loja ou de marca. Todavia, as
promocdes mais customizadas, baseadas em perfil de

compra e demografia por exemplo, tendem a priorizar as
classes de alta renda.”
— Sheila Salina, Analista Sénior de Estilo de Vida

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

= Quais foram os principais descontos e promog¢des que os brasileiros aproveitaram quando Re|at0rl (0] agora
foram as compras nos udltimos seis meses?
= Quais fatores predominam no habito dos brasileiros de pechinchar e buscar promoc¢des?

De quais principais agdes promocionais de loja/marca eles participaram quando foram as V I S | TE
compras nos ultimos seis meses? store.mintel.com
= Quais sao as atitudes de compra mais relacionadas a promocdes e pechinchas?
Como referéncia, cerca de 30% dos consumidores das classes AB utilizaram promogées de cartédo de L | G U E:
crédito e cerca de 30% ganharam algum brinde nos ultimos seis meses, um nimero significativamente EMEA
maior do que na classe média (18% e 16%, respectivamente). A esse cenario, soma-se 0 momento de +44 (O) 20 7606 4533
instabilidade econdmica atual, que inibe o empresariado de arriscar em ofertas criativas e de larga
escala, o que, consequentemente, desestimula o consumidor a comprar. Ainda assim, promogdes
centradas na proposta de real economia financeira, seja na oferta de precos baixos, seja na oferta de Brasil
bénus, como "Compre 1, Leve 2", amostras ou conteldos gratis, atendem positivamente a demanda 0800 095 9094

dos consumidores de média-baixa renda, que demonstram-se altamente atraidos por novas
abordagens e estédo dispostos a pesquisar e procurar lojas interessadas em agdes relacionadas.
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proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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