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“O Brasil é um grande produtor de proteína animal,
especialmente para o consumo interno. Embora carnes e
aves frescas já sejam muito consumidas no país, ainda há

um grande potencial de crescimento para produtos
processados, o que é visível especialmente quando

comparamos o mercado brasileiro aos mercados de países
desenvolvidos.”

– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

This report looks at the following areas:

• Rótulos com informações nutricionais contribuem para um estilo de vida mais saudável
• Mercado de carne orgânica no Brasil encontra-se em estágio inicial
• Alimentos práticos para consumidores que levam vidas atribuladas

O Brasil é um grande produtor de proteína animal, especialmente para o consumo interno.

Os brasileiros consomem hoje mais alimentos processados do que nunca. Enquanto em 1980 quase
metade dos gêneros alimentícios vendidos no Brasil era classificada como “alimentos não processados”,
de acordo com o IBGE e Associação Brasileira das Indústrias da Alimentação (ABIA).

O valor de vendas no mercado varejista de carne e aves processadas aumentou em 2013. A previsão é
de que o mercado apresente um crescimento até 2019.
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