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“O logurte grego ainda precisa conquistar mais
consumidores fora da regido Sudeste, enquanto os
funcionais tem a possibilidade de ficarem mais atraentes
para a classe AB. Sabores diferenciados podem aumentar o
consumo de iogurtes entre os homens e a conveniéncia do
iogurte pode ser posicionada para que ele seja mais
lembrado como um snack durante o trabalho”

— Naira Sato, Analista Sénior

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

Como aumentar o consumo de iogurte grego em todas as regides do Brasil? Re|at0rl (0] agora
Classe AB pode aumentar a frequéncia de consumo de iogurtes por meio de atributos de
saudabilidade?

logurte pode ser mais posicionado como um lanche durante o periodo de trabalho? \VA BSY B =

Maior diversidade de sabores e sabores mais indulgentes podem aumentar o consumo de store. minte| .com
iogurtes dos homens?

A vantagem do iogurte € que ele ja é visto como sendo um produto saudavel pela maioria dos [ | G UE:

brasileiros, e também ja é posicionado como sobremesa e lanche rapido por muitos consumidores — EMEA

fatores que cobrem os aspectos de saudabilidade e conveniéncia, que atualmente sdo importantes para +44 (O) 20 7606 4533
a categoria de alimentos em geral. Os iogurtes funcionais e os iogurtes gregos tém conseguido

aumentar o consumo dos brasileiros nos Gltimos anos, e é esperado que inovag¢des de maior valor

agregado e a criagdo de novos habitos de consumo possam impulsionar ainda mais o mercado de Brasil

iogurtes no Brasil. 0800 095 9094

Américas

+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
reports@mintel.com

Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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Figura 21: Atitudes e opinides sobre iogurtes, junho 2014

Direcionar o iogurte para o uso culinario pode ajudar a desenvolver mais a categoria no Brasil

Figura 22: Atitudes e opinides sobre iogurtes “iogurte € um substituto saudavel de creme de leite, como ingrediente culinario”, por
faixa etaria, iunho 2014

Propostas para o publico feminino podem deixar o iogurte grego mais atraente
Figura 23: Atitudes e opinides sobre iogurtes, por género, junho 2014
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por filhos morando ou néo na residéncia, junho 2014
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Figura 42: Atitudes e opinies sobre iogurtes, junho 2014
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Figura 44: Atitudes e opinides sobre iogurtes, pela demografia, junho 2014 (continuacgéo)
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Figura 45: Comportamento em relacdo a iogurtes, junho 2014

Figura 46: Comportamento em relacdo a iogurtes, pela demografia, junho 2014
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Figura 47: Comportamento em relacdo a iogurtes, pela demografia, junho 2014 (continuag&o)
Figura 48: Comportamento em relacao a iogurtes, pela demografia, junho 2014 (continuagéo)

Figura 49: Comportamento em relacao a iogurtes, pela demografia, junho 2014 (continuacdo)
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