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"A cerveja é a bebida alcodlica favorita do brasileiro: no
ano passado, foram consumidos o equivalente a 66 litros
por pessoa. O Brasil €, de longe, o maior mercado de
cerveja da América Latina e o terceiro maior mercado em
volume do mundo.”

— Andre Euphrasio, Analista de Pesquisas

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

> -
O mercado de cerveja no pais concentra-se principalmente em torno de uma empresa, a Ambev, Re I atO rio agO ra
enquanto o segundo lugar é disputado pelas trés outras principais cervejarias — Grupo Petrépolis, Brasil
Kirin e Heineken. Além de beber grandes quantidades de cerveja gelada fabricada por estas principais

cervejarias, os brasileiros estdo descobrindo também os prazeres, os sabores e as variedades da V I S I TE

cerveja artesanal. Nunca houve tantas fontes de informacéo e conhecimento a disposi¢do do avido store.m | nte| .Ccom
consumidor.

Embora o setor de microcervejarias ainda lute por uma carga tributaria mais justa, o nimero de L | GUE:
estabelecimentos do tipo continua a crescer. Trata-se de uma boa noticia para o mercado, uma vez que EMEA

a variedade de cervejas artesanais com sabores e ingredientes diferentes ndo para de aumentar. +44 (0) 20 7606 4533

Brasil

0800 095 9094

Américas

+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
oxygen@mintel.com

Este relatério é parte de uma série de relatdrios produzidos para Ihe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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