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"A cerveja é a bebida alcoólica favorita do brasileiro: no
ano passado, foram consumidos o equivalente a 66 litros

por pessoa. O Brasil é, de longe, o maior mercado de
cerveja da América Latina e o terceiro maior mercado em

volume do mundo.”
– Andre Euphrasio, Analista de Pesquisas

Este relatório responde às seguintes questões:

O mercado de cerveja no país concentra-se principalmente em torno de uma empresa, a Ambev,
enquanto o segundo lugar é disputado pelas três outras principais cervejarias – Grupo Petrópolis, Brasil
Kirin e Heineken. Além de beber grandes quantidades de cerveja gelada fabricada por estas principais
cervejarias, os brasileiros estão descobrindo também os prazeres, os sabores e as variedades da
cerveja artesanal. Nunca houve tantas fontes de informação e conhecimento à disposição do ávido
consumidor.

Embora o setor de microcervejarias ainda lute por uma carga tributária mais justa, o número de
estabelecimentos do tipo continua a crescer. Trata-se de uma boa notícia para o mercado, uma vez que
a variedade de cervejas artesanais com sabores e ingredientes diferentes não para de aumentar.
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