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"Apesar da reducdo do consumo de bebidas alcodlicas fora
de casa observada no Brasil nos ultimos anos, marcas de
bebidas, principalmente de destilados, abrem cada vez
mais bares proprios no pais. Essa € uma estratégia
interessante para incentivar o aumento do consumo e
promover lancamentos recentes."

- Andre Euphrasio, Analista de Pesquisa

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE
= Empresas podem aproveitar o influxo de turistas no pais Re|atC')riO agora

= Precgo é um obstaculo para o aumento do consumo de alcool em bares
= Mercado de bebidas premium cresce no Brasil

A Copa do Mundo de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016 representam boas oportunidades para o pais, store. mintel .Ccom
que enfrenta desafios acarretados por frequentes aumentos de impostos e rigorosas leis de transito em
relagdo ao consumo de bebidas alcodlicas.
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Vocé sabia? Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
! proporcionar uma visdo mais holistica do mercado
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