
COMPRE ESTE
Relatório agora

VISITE:
store.mintel.com

LIGUE:
EMEA

+44 (0) 20 7606 4533

Brasil
0800 095 9094

Américas
+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
reports@mintel.com

"A Copa do Mundo da FIFA de 2014 obteve
resultados variados. O governo brasileiro e as empresas

devem tentar repetir estas conquistas e evitar os erros
cometidos durante a Copa do Mundo, nos Jogos Olímpicos

e Paralímpicos de 2016."
– Victor Fraga, Analista Sênior

Este relatório responde às seguintes questões:

• A prova está nos números
• O importante é saber perder

Este relatório analisa comportamentos e atitudes dos consumidores brasileiros em relação a
três grandes eventos esportivos realizados no Brasil entre 2014 e 2016: Copa do Mundo da FIFA de
2014 e Jogos Olímpicos e Paralímpicos de 2016. A Copa do Mundo e as Olimpíadas são os dois
eventos esportivos de maior importância no mundo, em termo do número total de espectadores. A
Copa do Mundo da FIFA de 2014 foi realizada em 12 cidades brasileiras entre 12 de junho e 13
de julho. Os Jogos Olímpicos acontecerão no Rio de Janeiro de 5 a 21 de agosto de 2016, e os Jogos
Paralímpicos de 7 a 18 de setembro do mesmo ano.
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