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“Carros sao parte integral do estilo de vida brasileiro. Para
pessoas que ja possuem automaveis, eles representam um
recurso de grande importancia, e para a maioria dos que
ainda ndo possuem, sdo o epitome do sonho de consumo.
Contudo, o pre¢co permanece uma barreira muito grande
para a posse de veiculos, e a maioria dos brasileiros s6
pode compra-los de segunda mao”

— Victor Fraga, Analista Sénior

Este relatorio responde as seguintes questoes:

COMPRE ESTE

O presente relatoério investiga o varejo automotivo no Brasil. Re I atO rio agO ra

O mercado abarca automoéveis de pequeno, médio e grande portes, veiculos utilitarios esportivos e

carros de uso multiplo, destinados principalmente ao transporte de um pequeno nimero de V I S l TE
passageiros. O tamanho do mercado é baseado em novos registros anuais, e exclui vendas de carros store. m|nte| .Ccom
usados.

N&o constam neste relatério veiculos comerciais usados primariamente para o transporte de LI G UE:

mercadorias ou frete, nem automoéveis para transporte de pessoas, geralmente projetados com a EMEA

finalidade de transportar passageiros em troca do pagamento de tarifas, como taxis. +44 (O) 20 7606 4533

Brasil

0800 095 9094

Américas

+1 (312) 943 5250

APAC
+61 (0) 2 8284 8100

EMAIL:
oxygen@mintel.com

Este relatorio é parte de uma série de relatérios produzidos para lhe
proporcionar uma visdo mais holistica do mercado

Vocé sabia?
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