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"O uso de desodorante é visto pelos brasileiros como parte
da rotina básica de cuidados pessoais, e a maioria das

pessoas o usam mais de uma vez ao dia. "
– Renata Pompa de Moura, Gerente do Setor de

Pesquisa

Este relatório responde às seguintes questões:

• Quais são os principais formatos e tendências de consumo na categoria de desodorantes?
• Como as marcas podem aumentar a frequência de uso e fidelidade de certos grupos

demográficos?
• Como as marcas podem diversificar a eficácia de proteção de seus produtos?
• Quais são as inovações que os consumidores estariam mais interessados em

experimentar e por quais estariam dispostos a pagar mais?
• Quais são os atributos e benefícios dos desodorantes mais relevantes para os usuários?

Apesar do seu uso quase universal, o mercado continua a mostrar um crescimento significativo,
impulsionado principalmente pela demanda dos consumidores por produtos de maior valor
agregado. Inovações, como fórmulas antimanchas; tecnologias que proporcionam uma proteção
superior contra a transpiração e o odor; fórmulas sem ingredientes químicos e com benefícios
adicionais (tais como o da hidratação), são atraentes aos consumidores e continuarão a envolvê-los
com a categoria no decorrer dos próximos anos.
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Figura 50: Atitudes em relação aos desodorantes/antitranspirantes, janeiro de 2014
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Figura 53: Participação dos lançamentos de desodorantes no Brasil, por posicionamento, 2010-13
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