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“中国服装零售业继续保持着强劲的增长,这在很大程度上是
得益于国民的个人平均收入不断增加。但是行业中竞争仍然
十分激烈,领先的零售商必须不懈努力以吸引日益多变和精

明的中国消费者。”
-Matthew Crabbe-

亚太地区研究总监亚太地区研究总监

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 持续强劲的人均收入如何推动中国不同消费群体中服装的销量？持续强劲的人均收入如何推动中国不同消费群体中服装的销量？
• 中国的主要消费群体是谁？他们的购物习惯如何影响各细分市场的发展？中国的主要消费群体是谁？他们的购物习惯如何影响各细分市场的发展？
• 哪一细分市场增长最快？其背后的推动因素是什么？哪一细分市场增长最快？其背后的推动因素是什么？
• 不同区域市场在主要的服装细分市场中表现差异有哪些？不同区域市场在主要的服装细分市场中表现差异有哪些？
• 随着人们平均收入的持续增加，所有收入层次的消费者如何购买更加昂贵和高质量的服装？随着人们平均收入的持续增加，所有收入层次的消费者如何购买更加昂贵和高质量的服装？
• 中国的运动装市场为何销量不振中国的运动装市场为何销量不振?与其竞争吸引中国消费者的对手是哪些服装类别？与其竞争吸引中国消费者的对手是哪些服装类别？
• 在线服装零售市场的巨大增长会如何影响整个服装零售业的竞争格局？竞争白日化带来了哪些新趋势？在线服装零售市场的巨大增长会如何影响整个服装零售业的竞争格局？竞争白日化带来了哪些新趋势？

中国服装零售业继续保持着强劲的增长,这在很大程度上是得益于国民的个人平均收入不断增加。但是行业中竞争仍然十
分激烈,领先的零售商必须不懈努力以吸引日益多变和精明的中国消费者。

正如服装行业高度分散的现状,中国的消费者也越来越个性化,他们追求能够符合和彰显他们个性特征的产品。这些需求
因人们的年龄、性别、收入情况或居住地不同而相差迥异。如果零售商希望在市场中占有一席之地，那么就需要更好地
了解其核心目标市场不断变化的需求。

向消费者沟传达品牌信息对于服装零售商而言已变得日趋重要。而且由于消费者的生活方式迅速变化，很多人开始在线
网购服装，在线零售已迅速成为一个品牌与消费者建立联系的重要途径。
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