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“象征意义维持了传统节庆食品在礼品市场中的主导地位。
传统节庆食品品牌为增强在市场中的地位，正积极利用国潮

复兴之势，并在产品口味、成分和包装创新上不断进行尝

试。跨品类合作助力品牌在同质化的市场中提升品牌知名

度。此外，除了定位传统节日，品牌还可进一步涉足西方节

日。”
– 吴珍妮，研究分析师吴珍妮，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• “悦己悦己”是第一要务是第一要务

• 国潮让老字号品牌成为焦点国潮让老字号品牌成为焦点

• 白酒可作为礼物在西方节日送人白酒可作为礼物在西方节日送人

虽然当今消费者在节日中为自己购买食品时面临着多种选择，但传统节庆食品仍是礼品市场的主流。从消费者的消费趋

势中可见，主打健康的食品更受欢迎。消费者在巧克力糖果类、传统节庆食品、酒类和香烟上的花费整体上与以前保持

一致，但相对而言花费减少的比例更高。烘焙店/面包店是购买节庆食品时最热门的餐饮渠道，茶饮店或冰淇淋店/甜品
店则尤其受较年轻的消费者青睐。

老字号节庆食品品牌利用国潮复兴之势，在市场中强势复苏。跨品类合作不断为该品类赋能，并且网络直播营销拉动着

节庆食品的新增长。除了针对传统节日，品牌还可考虑进一步涉足万圣节、父亲节和母亲节等西方节日。
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品牌搭乘跨品类合作趋势
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数据7: 快手app上的《锋味》，中国，2019年

互联网赋能老字号品牌，提高其商业价值

跨品类合作为节庆食品注入新活力

人均可支配收入提高为节日消费夯实基础

国潮助力老字号品牌复兴

线上零食销售商的“混搭”策略
数据8: 良品铺子的组合礼品包装，中国，2019年

成分创新让传统节庆食品保持活力

茶饮店的节庆食品以独特的包装设计脱颖而出

数据9: 茶饮店的节庆食品包装，中国，2019年

百草味向日常社交和送礼场合拓展

数据10: 百草味的“一个理由”系列产品，中国，2019年

良品铺子定位高端礼品市场

数据11: 良品铺子的“四海求凰”，中国，2020年

品牌融合“玩趣”概念
数据12: 融合“玩趣”概念的产品

传统节庆食品在送礼场景占据主导地位，而非自食场景

年轻女性期望创新特征；年长的男性对品牌和“减少”的宣称感兴趣

增加西方节日的礼赠

传统节庆食品在礼品市场仍是主流……
数据13: 购买过/收到过的节庆食品，2020年1月

数据14: 购买过的节庆食品（按年龄段区分），2020年1月

……但在自食方面流行度下降
数据15: 节日期间购买过的用于自食的食品，2020年1月

数据16: 买来自食的节庆食品（按年龄段区分），2020年1月

加强酒类渗透率的方法

数据17: 水井坊猪年生肖酒，中国，2019年

烘焙店/面包店仍是主流渠道

市场增长动力市场增长动力

市场趋势市场趋势
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数据18: 购买渠道，2020年1月

茶饮店和甜品店在90后中盛行
数据19: “Hey Peace”，喜茶×太平鸟，中国，2019年

数据20: 购买渠道——茶饮店和冰淇淋店/甜品店（按代际区分），2020年1月

60后钟爱餐厅
数据21: 购买渠道——餐厅（按代际区分），2020年1月

女性是高档酒店的主要目标群体

花费趋势折射出消费者生活方式更加健康

数据22: 消费趋势，2020年1月

18-24岁消费者在烘焙食品上花费更多
数据23: 在烘焙食品上花费变多了的被访者（按性别和年龄区分），2020年1月

某些种类的发展需要寻求突破

数据24: 小罐茶无酒精“味士忌”，中国，2019年

渴望提升口感的创新

数据25: 感兴趣的特征，2020年1月

年轻女性对创新形状感兴趣

数据26: 对创新形状月饼的兴趣（按年龄段区分，仅女性），2020年1月

50-59岁男性坚守品牌信誉和健康特征
数据27: 感兴趣的特征（按年龄段区分，仅男性），2020年1月

万圣节是送礼最不普及的西方节日

数据28: 西方节日时购买过的作为礼物送人的食品，2020年1月

健康食品作为礼品送父母成为趋势

数据29: 旺旺为年长者打造的新产品，中国，2019年

扩展巧克力糖果类的送礼场合

数据30: 歌帝梵万圣节限量版礼盒，中国，2019年

年长的消费者对烟酒作为礼物态度开明

数据31: 送酒类作为节庆礼物的态度（按年龄段区分），2020年1月

在烟台，送白酒被视作一种文化礼节

数据32: 对送白酒作为节庆礼物的态度（按城市区分），2020年1月

国外品牌烟酒在外企员工中受欢迎

数据33: 对送国外品牌烟酒的态度（按公司类型区分），2020年1月

社交媒体助力提升西方烈酒人气

花费趋势花费趋势
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英敏特城市精英人群更乐意从咖啡店和高档酒店购买节庆食品

数据34: 购买渠道——咖啡店和高档酒店（按消费者分类区分），2020年1月

英敏特城市精英人群虽在送礼方面西化但仍更加遵循家庭传统

数据35: 送烟酒作为礼物的态度（按消费者分类区分），2020年1月

研究方法

缩写

附录附录——研究方法与缩写研究方法与缩写
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