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“婴幼儿饼干和零食是深受父母喜欢的婴幼儿辅食种类，使
其成为吸引潜在用户的理想入门产品。强调包装婴幼儿食品

的天然性举足轻重，而有助培养宝宝技能的产品对4-6个月
的宝宝至关重要。”

– 倪倩雯，食品和饮料研究分析师倪倩雯，食品和饮料研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 婴幼儿饮用水的机遇婴幼儿饮用水的机遇

• 说服高学历父母说服高学历父母

• 包装婴幼儿食品如何填补自制辅食难以胜任的空白？包装婴幼儿食品如何填补自制辅食难以胜任的空白？

婴幼儿辅食市场在消费升级的推动下保持增长。新生儿人口上升带来的红利将继续拉动该品类进一步发展。市面上涌现

更多进口产品，加深了消费者对该品类的了解，使其成为更高阶的消费者。
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