
在这篇报告中我们探讨了以下议题

•• 线上线下活动内容及信息的兴趣程度
•• 传统豪华品牌和新贵品牌好感度的变化
•• 汽车周边产品的购买种类及细分趋势
•• 汽车周边产品的线上线下购买渠道的比较
•• 传统豪华品牌通过运用中国元素提高好感度的有效性
•• 新贵品牌对比传统品牌提升吸引力的因素

2022年中国豪华车销量达到347万辆，同比下降2.9%，其中以特斯拉为首的新势力贡
献了主要增长动力，而传统豪华品牌的销量相比2021年有所下降。在传统豪华车销量
疲软下滑的态势中，新能源豪华车市场正在迎来新的增长点。

从市场份额来看，随着高端电动车的发展，国产豪华品牌被越来越多的车主所认可，

正在向BBA一线阵营发起冲击。对于传统豪华品牌来说，让中国车主感受到足够的尊
重，显得越发重要。分别有53%和55%的豪华车主认为传统豪华品牌请国内知名人士
做代言人或将中国文化融于产品设计，能够提升他们的好感度。

此外，越来越多的豪华品牌也开始打造自身的生活品牌属性，通过汽车周边产品来展

现自身独特的品牌形象。定制化的汽车周边产品不仅可以满足豪华车主的个性化需

求，也能成为品牌与消费者进行互动的素材。

在价格战加速、行业内卷加剧的大背景下，豪华车市场正经历着大混战的局面。新贵

豪华品牌和传统豪华品牌都应该最大程度地发挥各自产品核心竞争优势，对细分市场

在配置、设计和工艺上的诉求有更多的理解和关注。
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“豪华车市场结束了多年的高速增
长，呈现出疲软态势。其中，特

斯拉等新贵品牌成为了豪华车市

场的主要增长动力，这也意味着

传统豪华品牌的地位受到进一步

的挑战。相比过去，豪华车主对

于新旧豪华品牌呈现出不同的期

待，新贵品牌需在配置、智能科

技和设计感上更努力，而传统豪

华品牌则需要在制造工艺上维持

优势。”
–袁淼，研究分析师袁淼，研究分析师
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• 市场

• 2022年豪华车市场增速由正转负，新能源车成主要增长动力
数据1: 豪华车与乘用车零售销量及增速，2017-2022年

• 豪华车有望借力新能源稳步增长

• 电动化正在重塑豪华车市场竞争格局

• 减税补贴政策刺激豪华车销量回暖，特斯拉价格战加速行业内卷

• 新势力逆势增长，BBA份额下滑
• 传统豪华品牌新能源车型微增，短期内将继续承压

• 在轿车及SUV市场，BBA仍然占据主导优势
• 公司与品牌

• 将科学与艺术相结合，讲好品牌故事

• 借势社交平台，共建优质车友联盟

• 提升舒适度：采用智能红外技术为车厢供暖

• 提升科技颜值：隐藏大灯技术取代传统格栅造型

• 消费者

• 传统德系豪华车品牌在首购市场的优势有所减弱

数据2: 豪华车的消费者画像（按品牌国别和购车情况区分），
2023年

• 近6成豪华车车主愿意为定制化产品或服务支付溢价
数据3: 购车及汽车生活态度，2023年

• 奥迪引领好感度优势，红旗好感度提升进入第一阵营

数据4: 品牌好感度变化，2023年
• 各细分品类汽车周边产品均存在机会

数据5: 汽车周边产品，2023年
• 汽车周边产品的购买渠道日趋多元化，综合性电商平台不断渗透

数据6: 周边产品购买平台，2023年
• 传统豪华品牌可以通过中国市场专属性提升自身好感度

数据7: 好感度提升活动，2023年
• 新贵品牌需在配置、智能科技和设计感上更努力

数据8: 竞争力提升因素，2023年
• 我们的观点

• 豪华理念离不开中国专属元素已成豪华品牌共识
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数据9: 沃尔沃汽车上海设计中心，2023年
数据10: 全新红旗L5，2023年

• 汽车周边定制化产品存在机会

数据11: 豪华品牌定制化周边，2022年
• 主打社群服务赢得女性车主好感

数据12: 上海国际车展理想汽车展台，2023年

• 2022年豪华车市场增速由正转负，新能源车成主要增长动力
数据13: 豪华车与乘用车零售销量及增速，2017-2022年

• 豪华车有望借力新能源稳步增长

数据14: 中国豪华车市场销量预测，2017-2027年

• 电动化正在重塑豪华车市场竞争格局

• 减税补贴政策刺激豪华车销量回暖，特斯拉价格加速行业内卷

数据15: 部分豪华车加权成交均价，2022年
• 芯片供应链短缺导致豪华车销量受影响

• 新势力逆势增长，BBA份额下滑
数据16: 豪华品牌市场份额（狭义乘用车批发销量），2022年

• 传统豪华品牌新能源车型微增，短期内将继续承压

数据17: 豪华品牌新能源车型市场份额，2022年
• 在高端轿车及SUV市场，BBA仍然占据主导优势
数据18: 豪华品牌SUV及轿车市场份额，2022年

• 将科学与艺术相结合，讲好品牌故事

数据19: 梅赛德斯奔驰VISION EQXX 科技艺术展，2022年
• 借势社交平台，共建优质车友联盟

数据20: 小红书“奔驰车友会”社区，2023年
• 精准切中社会情绪痛点，拉近与用户的心灵距离

数据21: 奥迪“给坚持以支持”主题短片，2023年

• 提升舒适度：采用智能红外技术为车厢供暖

数据22: 雷克萨斯红外线供暖系统
• 提升科技颜值：隐藏大灯技术取代传统格栅造型

数据23: 宝马新前饰板专利示意图
• 利用AI科技参与颜值设计
数据24: 奥迪设计师从FelGAN汲取灵感
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• 通过空气净化技术打造优质的车内环境

数据25: 沃尔沃新型空气净化系统

• 传统德系豪华车品牌在首购市场的优势有所减弱

数据26: 豪华车的消费者画像（按品牌国别和购车情况区分），
2023年

• 年长豪华车主更愿意选择新能源豪华车型

数据27: 豪华车的消费者画像（按能源类型、年龄和购车情况区
分），2023年

• 一线城市豪华车主是新势力消费主力

数据28: 豪华车的消费者画像（按品牌和城市线级区分），2023年

• 近6成豪华车车主愿意为定制化产品或服务支付溢价
数据29: 购车及汽车生活态度，2023年

• 年轻豪华车主更希望车评人分享娱乐或生活方面的信息

数据30: 购车及汽车生活态度（按年龄区分），2023年
• 低线城市豪华车主对线上线下活动更感兴趣

数据31: 购车及汽车生活态度（按城市线级区分），2023年
• 特斯拉被访车主更愿意为定制化的产品或服务支付溢价

数据32: 购车及汽车生活态度（按国别品牌区分），2023年

• 奥迪引领好感度优势，红旗好感度提升进入第一阵营

数据33: 品牌好感度变化，2023年
• 女性豪华车主对高端新能源品牌的好感度有所提升

数据34: 品牌好感度变化（按性别区分），2023年
• 低线城市豪华车主对豪华品牌的好感度提升更明显

数据35: 品牌好感度变化（按城市线级区分），2023年

• 各细分品类汽车周边产品均存在机会

数据36: 汽车周边产品，2023年
• 年轻豪华车主更愿意购买车载安全用品

数据37: 汽车周边产品（按年龄区分），2023年
• 美容清洗产品在非一线城市需求更大

数据38: 汽车周边产品（按城市线级区分），2023年

• 汽车周边产品的购买渠道日趋多元化，综合性电商平台不断渗透

数据39: 周边产品购买平台，2023年

豪华车车主画像

购车及汽车生活态度

品牌好感度变化

汽车周边产品的购买

汽车周边产品的购买渠道
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• 新能源豪华车主对非汽车类的门店光顾率更高

数据40: 周边产品购买平台（按能源类型区分），2023年
• 低线城市豪华车主在社交电商平台上的活跃度不及一、二线

数据41: 周边产品购买平台（按城市线级区分），2023年

• 传统豪华品牌可以通过中国市场专属性提升自身好感度

数据42: 好感度提升活动，2023年
• 车型设计风格与全球保持一致更能提升年轻豪华车主的好感度

数据43: 好感度提升活动（按年龄区分），2023年
• 新能源豪华车主更期待传统豪华品牌的新产品在全球同步首发

数据44: 好感度提升活动（按能源类型区分），2023年

• 新贵品牌需在配置、智能科技和设计感上更努力

数据45: 竞争力提升因素，2023年
• 一线城市豪华车主对新贵品牌配置要求更苛刻

数据46: 竞争力提升因素（按城市线级区分），2023年
• 新旧品牌在智能科技上的提升对增换购车主更有吸引力

数据47: 竞争力提升因素（按购车情况区分），2023年

• 研究方法

传统豪华品牌好感度提升的有效方式

新贵品牌对比传统品牌的吸引力因素

附录-研究方法和缩写
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关于英敏特
英敏特是洞悉消费者需求、熟谙背后原因的专

家。作为世界领先的市场情报公司，我们对消费

者、市场、产品创新和竞争形势进行分析，提供

关于全球和各国经济的独特视角。自1972年起，
英敏特通过预测分析和专家推荐，让客户更快 做
出更优的商业决策。

我们的目标是助力企业与人的成长。要了解我 们
如何实现这一目标，请点击mintel.com.。
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