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“消费者越来越关注洗护发产品的功效，其中护理功效最受
关注。消费者认为健康的头皮与更好的发质相关，并且有兴
趣保持头皮/头发长期的健康，因此，头皮护理未来的机会
在于走出防脱发，大胆融入到其他护理功效的从头皮到发尾
的护理故事；突破即时的护理效果，转而为修复和维持头皮

/头发的长期整体健康提供解决方案。”
– 尹昱力，研究分析师尹昱力，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 适用性推动的试用让市场更加功能导向适用性推动的试用让市场更加功能导向

• 头皮护理不止于防脱发头皮护理不止于防脱发

• 为重建和维护头发为重建和维护头发/头皮健康提供解决方案头皮健康提供解决方案

2020年，中国洗发护发产品市场又迎来稳定增长的一年，这得益于广泛的消费群体和消费者对护发的日益关注，以及
更多种类的护发产品得以使用和功能升级。未来的市场机会在于从火热的护肤品市场不断跨界而来的概念和趋势，激起

护理功能升级，以及消费者对头皮健康的日益关注，这使消费者拓展护发流程、产品使用，也让诸如洗发水这样几近饱

和的细分品类重新焕发活力。
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