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December 2021

Tendéncias em Ingredientes de
Beleza e Cuidados Pessoais -
Brazil

“A pandemia elevou a priorizacdo da satide e seguranca,
levando os consumidores brasileiros a buscarem por
maior transparéncia e comprovacao cientifica para a
eficacia de produtos de beleza e cuidados pessoais.
Alguns ingredientes classicos sao conhecidos por boa
parte dos consumidores e podem representar diferencial
estratégico. No entanto, o elevado ...

November 2021

Varejo de Beleza - Brazil

“A pandemia acelerou a adocdo da compra online, mas
mesmo assim, a compra fisica segue sendo a preferéncia
de uma parcela significativa dos brasileiros. As
farmacias tém destaque ao oferecerem flexibilidade nas
entregas e interacoes, ganhando penetrac¢ao no canal
online. O investimento em ferramentas tecnoldgicas,
como inteligéncia artificial e realidade ...

October 2021
Perfumes - Brazil

“Os brasileiros, que sempre foram conhecidos pelo uso
assiduo de perfumes, mantiveram esse produto como
parte importante de sua rotina, seja como uma etapa
complementar de higiene ou para ajuda-los a relaxar. O
uso de perfumes em casa abriu espago para que a
categoria de aromatizadores para ambientes ampliasse

September 2021

Protecao da Pele - Brazil Vitaminas, Suplementos & MIPs -

Brazil
“Os cuidados da pele ganharam maior relevancia
durante a pandemia, sob influéncia da maior
preocupacao dos brasileiros em relacdo a aparéncia de
sua pele, e em razao da priorizac¢do de rituais de
autocuidado. Em um momento de retomada das
atividades ao ar livre e interagdes sociais, 0s
consumidores demandam solugées ...

“A COVID-19 despertou nos brasileiros uma grande
preocupacao com a manutencao e a melhora das
condigbes de satde, o que gerou uma 6tima
oportunidade para a categoria de vitaminas e
suplementos. Outras questGes geradas pela pandemia,
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como preocupacoes excessivas, estresse e ansiedade,
aumentaram a busca por MIPs que ajudem nessas ...

August 2021

Maquiagem e Esmalte para Unhas
- Brazil

“A categoria de maquiagem foi a que mais sofreu com os
impactos gerados pela pandemia, em especial devido as
restrigdes sociais e ao agravemento da crise econdmica
no Brasil. Por outro lado, a categoria de esmaltes para as
unhas mostrou-se mais resiliente, com muitas marcas
explorando interacoes digitais para se ...

June 2021

Habitos de Cuidados da Casa -
Brazil

“O lar tornou-se o centro da rotina dos consumidores
brasileiros durante a pandemia, elevando a priorizacao
das rotinas de limpeza e cuidados da casa. A desinfecgio
tornou-se uma etapa tdo fundamental quanto a limpeza,
aumentando a busca por desinfetantes para uso em
diferentes superficies. Nesse contexto, os consumidores
demonstram interesse ...

May 2021

Cuidados com o Cabelo - Brazil

“Durante a pandemia, dois movimentos antagonistas
marcaram a categoria de cuidados capilares: a busca por
rotinas minimalistas caracterizada pela transi¢ao para
cabelos sem quimica, e o maior interesse por
tratamentos até entdo realizados por profissionais em
casa. Os brasileiros demonstram interesse por inovagoes
pautadas por sustentabilidade, conveniéncia e
personalizacdo. Apesar ...

April 2021

Habitos de Higiene Pessoal -
Brazil

reports.mintel.com



MINTEL

“A pandemia elevou a essencialidade das categorias de
higiene pessoal. Apesar do isolamento social, os
brasileiros aderiram a habitos de higiene mais intensos,
incluindo em sua rotina o uso de produtos até entdo
considerados nicho, como sabonete liquido, 4lcool em
gel e lencos umedecidos. As marcas encontram espaco
propicio para ...

March 2021

Habitos do Consumidor de
Produtos de Beleza - Brazil

“A pandemia elevou a demanda por satde, tanto fisica
quanto mental, levando a ritualizagdo das rotinas de
beleza e cuidados pessoais, e conectando-as aos
beneficios gerados pelo autocuidado. Por outro lado, os
brasileiros adotaram rotinas mais minimalistas,
adotando os fios ao natural e cuidados mais simples com
apeledo ...
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